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RESUMEN .

El presente trabajd se llevd a cabo en los municipios
de Taxisco, Guazacapan y Chiquimulilla, del departamento
de Santa Rosa. En esta zona actualmente esta tomando bas
tante auje el cultivo de la pifia y la mayorfa de los agri

cultores que se dedican al mismo pueden considerarse de =

pequenos a medianos.-

Los agricultores venden del 55% al 58% de su volumen -
de produccién a los intermediarios transportistas, quienes
los trasladan al mercado La Terminal en la ciudad capital
en donde continfian el proceso de camercializacién por me-
dio de dos canales: El canal 3 ( Transportista - Mayoris
ta - Detallista alejado de la Terminal ) y el canal 4 --
( Transportista - Detallista ubicado en la Terminal) sien-

do en &ste Gltimo en donde se vende la pina a menor precio.

También cierto volumen de la produccién de los agricul
tores es vendido por los productores a otros intermedia--
rios: Mayorista (10%) Detallista alejado de la terminal -
( 22% al 32%) y por Giltimo, solamente del 10% al 13% del -
volumen de produccién de los agricultores es vendido direc
tamente al consumidor en los mercados locales de la zona y
es aqui cuando se obtienen los mejores precios de venta pa
ra el productor y el menor precio de compra para el consu:

midor,

La hipStesis que se plantes fug la siguiente: " Los --
productores de pifia de los municipios de Taxisco, Guazaca-
pan y Chiquimulilla se inician en el cultivo sin contar --



oon un mercado seguro, carecen de precios de garantfa para
su producto y se encuentran desorganizados; debido a ello-
los canales de comercializacién de la pina en esa zona no -
son los adecuados para beneficio econdmico de los producto

res .-

Dicha hipStesis results v&lida pués todos los agriculto
res se inician en el cultivo sin pensar antes en su mercado, -
comercializan en forma individual no existen precios de garan
tia para el producto debido a que el Gobierno no controla los
precios del mismo y ademis los intermediarios son los que ob
tienen los mejores beneficios econfmicos, puesto que los inter
mediarios transportistas tienen un ingreso mensual de Q 979, 40,
sequido el mayorista con Q. 533,64, el agricultor que usa el
método tecnificado con Q. 101.45 en la primera cosecha y 0.238.26
en las cosechas posteriores, luego el detallista ubicado en la -
Terminal, el detallista alejado de la terminal y el agricultor -
tradicional. En la descripcién anterior el agricultor tradicio
nal obtiene mejores ingresos mensuales que los detallistas de la
segunda cosecha en adelante y este agricultor debe ser considera
do con mayor importancia que los tecnificados por: omstituir la
mayorfa del total de agricultores, conclusiones y recamen
daciones mis importantes que se obtuvierén del siguiente trabajo
fueron las siguientes:

= En los municipios donde se efectfo el estudio existen 4Q agri
cultores, que dedican al cultivo de la pina una extensidn de
55.6 manzanas,-

Del 87% al 90% del volumen de produccién obtenido por los -
agricultores de esta zona se comercializa a través de los -
intermediarios y el resto se vende en forma directa al consu_

midor. -



~ Se definieron 5 canales de comercializacién, en los cuales -

participan de 0 a 4 intermediarios.-

~ Los ingresos mensuales de los intermediarios transportista y
mayorista en general estén por encima de los ingresos obteni-

dos por los diferentes agricultores.-

- Los principales problemas de la comercializacién son: pro-
duccién no uniforme, falta de organizacién de los producto-
res en las etapas de produccién y comercializaci6n, pérdidas

post-cosecha y excesivas ganancias de los intermediarios.-

~ Que los agricultores se organicen en cooperativas, gremiales
O asociaciones, para tener mayor ingerencia en la formacién

de los precios.

- Capacitar a los agricultores en el uso de reguladores de -
crecimiento, con el fin de obtener producciones uniformes.-

- Que se que obtengan las cosechas en las épocas cuando los

preciso son altos debido a la gran demanda del producto.

- Que se hagan estudios de factibilidad de la colocacién de
este producto en el mercado externo.



INTRODUCCION

El cultivo de la pifia es una de las alternativas m&s pro_
metedoras para el pequefio y mediano agricultor. En nuestro -
pafs, el cultivo de la pifia ha alcanzado un desarrollo bastan
te satisfactorio, incrementindose afo con afio el &rea dedicada
al cultivo como lo reportan los censos realizados en los amos
1950, 1964,y 1979. ( Ver anexo No.l Incremento observado en el
cultivo de la pifia en Guatemala. Cuadro No.l ) gracias a su -
alta rentabilidad, su buena demanda tanto interha como externa
(Ver anexo No. 1 Exportacién de pifia 1979-1982. Cuadro No. 2);
ser un cultivo que no necesita muchas précticas culturales Y cu
yo producto puede industrializarse; ha sido aceptado por un -
gran nfmero de agricultores del pafs, quienes han extendido su

cultivo e incorporado nuevas &reas a su explotacidén.-

En el presente trabajo de investigacién, se reuni6 la in-
formacifn necesaria para determinar el &rea cultivada, volumen,
destino, precios, canales de ocomercializacién, mirgenes y sub-
mirgenes de comercializacidn.-

Con la informacién anterior se realizé un diagnéstico de -
la situacién actual de la comercializacién de la pina en la re-
gi6n donde se efectuS el estudio, Y una vez realizado este, se
proponen alternativas para solucionar los problemas detectados

en la comercializacifn en beneficio de los productores.-

En la actualidad, se le ha dado bastante énfasis al mejora
miento agronSmico de los cultivos incluyendo al cultivo de la -
pifia; sin embargo son pocas las investigaciones que se han rea-
lizado sobre la etapa de comercializacién en el proceso de la -
produccifn, siendo la misma una de las mi&s importantes en dicho

proceso, pués de ella dependerd que el agricultor recupere la -
inversién y obtenga las ganancias espera



La mayorfa de los productores de pina, se inician en el -
cultivo sin contar con un mercado preestablecido y si unimos a
esto que la intervencién estatal de la comercializacidn de la -
pifia es nula en cuanto a la fijacifn y sustentacién de los pre-
cios de garantfa, el problema se hace mayor puesto que el agri-
cultor en un momento dado, se encuentra con una gran cantidad -
de producto bastante perecedero, razén por la cual muchas veces
lo pierde y lo vende a precios muy bajos. Ademis se da el pro-
blema de desorganizacifn de los productores y la utilizacién de
sistemas de comercializaci6n tradicionales, que conlleva al man
tenimiento de canales de distribucién no adecuados.-

Este fen6meno, es aprovechado por los comerciantes mayoris
tas, quienes al recibir una oferta masiva a las cantidades de-
mandadas y procedentes de un gran nmero de productores, ofre-
ciendo precios bajos fijados de forma conjunta entre los comer-
ciantes mayoristas.-

Los comerciantes mayoristas una vez adquirido el producto
fijan el precio de venta para el comerciante minorista y deta-
llista quienes fijan nuevos precios, con lo cual el grado de -
especulacifn es mayor; finalmente los oconsumidores adquieren la
fruta a precios muy superiores a los pagados al agricultor. Se
puede decir entonces que la participaci6n de los intermediarios
tiene una influencia negativa en la comercializacién, pues con
ella los precios del producto sufren un incremento como conse-
cuencia de las ganancias que perciben los intermediarios.-

Finalmente los agricultores son los que perciben menos ga-
hancias en el canal de comercializacién de la pifia siendo ellos
quienes deben de esperar de 18 a 24 meses para empezar a produ-
cir y ademis corren el riesgode que su produccién sea afectada
por adversidades naturales.-



Dentro de los aspectos metodol6gicos se procedid de la si-

guiente manera:

1. Revisifn Bibliogréfica: Comprendié toda aquella informa-
ci6n existente sobre el cultivo, comercializaci6n y esta-
dfsticas relacionadas con el estudio.-

2. Observaciones realizadas tanto en el campo, como en lugares

de venta.-

3. Encuestas: cuales consistieron en formular una serie -
de preguntas preparadas de antemano y de acuerdo con los cb
jetivos que se perseguian en el trabajo. Se realizaron dos
tipos de encuestas, una a nivel de productores y otra a ni-
vel de intermmediarios.

Este trabajo se realiz6 en los municipios de Taxisco, Gua-
zacapén y Chiquimulilla, debido a que en ellos se detect§ el -
problema objeto de estudio y ademds por presentar condiciones

ambientales similares.-



HIPOTESTIS:

Los productores de pina de los municipios
TAXISCO, GUAZACAPAN Y CHIQUIMULILIA, se inician
en el cultivo sin contar con un mercado seguro,
carecen de precios de garantfa para su producto
Y no se encuentran organizados para la explota
cién y camercializacién; debido a ello los cana_
les de camercializaci6n de la pina en esa zona -

no son los adecuados para beneficio econdmico de
los productores.-



OBJETTIVOS:

1. Diagnosticar la situacién actual de la comer
cializaci6n de la pifia en los municipios de
TAXISCO, GUAZACAPAN Y CHIQUIMULILLA.

2. Determinar los problemas que se dan en la co

mercializacién de la pifia en la regién en es

tudio.

3. Establecer los canales de comercializacién de
la pifia asf como los destinos y voldmenes de

produccién.

4. Definir los margenes Yy submargenes de comer-

cializacién de la pifa.

5. Proponer alternativas para mejorar los cana-
les de comercializacién de la pifia en los mu
nicipios de TAXISCO, GUAZACAPAN Y CHIQUIMULI
LLA, tomando en cuenta el actual mercado in-

terno, externo y su potencialidad.



REVISION DE LITERATURA:

ASPECTOS HISTORICOS

La introduccién del cultivo de la pi
na en nuestro pais, sigue al del banano, pués --
aunque se conoce de una empresa alemana gue quiso
establecerse en Tiquisate, en la dé&cada de 1920,
esta fracasé. Y por pequenas plantaciones que -
se introdujeron con la inmigracién de gente que -
acompafio a la empresa bananera, que se establecis
en Izabal, introduciendo una variedad gue en la -
actualidad se conoce como MontGfar por haber sido
en los terrenos aledafios a las fincas de Quirigua
donde se cultivé en Pequenas parcelas; est§ varie

dad es m8s tarde conocida como " Sugar Loaf".

Sin embargo, 1la empresa alemana fomentd en el
Sur de la RepGblica variedades como la Cayena Li-
sa y la Espafiola Roja. Como esta planta se hibri
da ficilmente, hay mutaciones que producen otros
tipos que hoy vemos en el mercado con cardcteris

ticas variables. -

La comercializacién no es una disciplina re-
Cién establecida, sino m&s bien, su aparicién se
remonta a las postrimerfias de las economfas de -

subsistencia.

En la sociedad primitiva, las comunidades que
lograron establecerse en regiones generosas ( fér

tiles, buen clima) pudieron instalarse sin dificultad.-



A medida que progresaron estas comunidades, el
hombre comenzé a obtener m&s medios de subsistencia
de los necesarios para su vida y hallb que era de--

seable el intercambio de algunos productos por otros

Algunas de esas comunidades fueron eficientes en
casi todas sus actividades, sin embargo existierén
otras que sobresalieron en un oficio especial y el -
intercambio se torndé mutuamente beneficioso para ---

ellos.

Es asi, como nacen los primeros procesos de los
que hoy en dia se conocen como comercializacién o -

mercadeo de productos. (25).

DISTRIBUCION GEOGRAFICA MUNDIAL:

El cultivo tecnificado de la pifia data del si-
glo XVIII cuando los europeos iniciaron su cultivo
en invernaderos. La isla de Hawai, es uno de los -
mayores productores; introdujo en sus plantaciones
variedades mejoradas hacia el afio de 1886 las cua--
les fueron extendiendose hasta lograr una produccién

en escala industrial.

Los principales productores de pifia en todas -
sus formas son: Hawai, Brazil, Filipinas, Taiwan,
Malasia, Australia, Tailandia y México considerando
se que la produccién mundial de pifa, estimada para
el afios de 1974 en cuatro mil ciento ochenta y tres

(4,183) toneladas métricas estimandose una tasa —--
anual de incremento del 3% (9).



DISTRIBUCION GEOGRAFICA NACIONAL:

Las Areas que ofrecen condiciones propicias para
el desarrollo del cultivo de 1la pina se localizan -
en los munidpios siquientes: Escuintla, Santa Lucfa
Cotzumalguapa, Masagua, San José&, Palin y Nueva Con
cepcidén en el departamento de Escuintla, San Antonio
Suchitepéquez, Mazatenango, Rio Bravo y Cuyotenango
en el departamento de Suchitepéquez, Retalhuleu, San
Andrés Villa Seca y Santa Cruz MulGa en el departamen
to de Retalhuleu y Puerto Barrios y Morales en el de-
paratamento de Izabal.

Existen otras &reas para el cultivo de la pina:
Villa Canales en el departamento de Guatemala, Aldea
el Jocotillo en el departamento de Santa Rosa, Coate
peque, Colomba y Gé&nova en Quezaltenango y Cahab6&n y
Sebol en Alta Verapaz.

Se consideran 4reas potenciales para el cultivo
de la piia, las comprendidas en la clasificacién de
Holdrige las zonas de vida Bosque Tropical muy seco
Yy Bosque Sub-Tropical seco, con la salvedad de que
en estas regiones habrd que abastecerlas de agua par
medio de riego y los pertinentes tratamientos el sue
lo.

SITUACION NACIONAL:

El censo realizado por la Direccién General de -
Estadistica en 1979, permitié estimar el &rea culti-
vada del pais en 2,939 manzanas, de las cuales ——we—-
1,103.16 manzanas se localizan en el departamento de
Izabal,representando el 38% del &rea nacional. El dg
partamento de Escuintla con 412.26 manzanas es el



segundo productor del pais con el 14% y el departa-
mento del Peté&n, con drea sembrada de 332.96 manza-
nas , aporta elll% ( Ver anexo No.2 &rea de produc-
cién y nGmero de fincas de pina por departamento du

rante el ano de 1979. Cuzdro No 3 )y

IMPORTANCIA DEL CULTIVOQ:

La pifia, fruto carnoso y aromitico, se encuentra
clasificado juntamente con el mango y la anona, como
una de las frutas mis finas de los tr6picos, es cono
cida y estimada en todo el mundo. (20). La pina ade-
mds de sus propiedades organolépticas es una fruta -
con relativo valor alimenticio especialmente como --
fuente de hidratos de carbono, calcio y vitamina "C"
( dcido ascdrbico) (Ver anexo No.3 contenido alimen

ticio de la pina. Cuadro No.4).
BOTANICA DE LA PLANTA:
Pifia es el nombre con que se conoce esta planta

y su fruto. Segﬁn Cronquist (5), la clasificacién -

taxondmica es la siguiente:

REINO= === o e e VEGETAL
SUBREINO- === m e EMBRYOBIONTA
DIVISION==——— e MAGNOLIOPHITA
CLASE=— === = e e LILIOPSIDA
SUBCLASE= == === e e COMMELINIDAE
ORDEN= === e m e e BROMELIALES
FAMILIA === m e e BROMELIACEAE
GENERO-=—=— e Ananas
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La pina, planta que se cultiva para el aprove-
chamiento de su fruto, gque en realidad es un fruto
falso que lo constituyen un conjunto de hayas «: la
inflorecencia unida por brdcteas. (5)

VARIEDADES COMERCIALES;

Se reconocen tres tipos principales de varieda
des, comprendidas en dos grupos segln la coloracién
de la pulpa, asf: Al grupo de pifia blanca, pertene-
ce tipo " Spanish" y al grupo de pulpa amarilla pexr

tenecen los tipos " Queen y Cayena"' (23).

ENFOQUES PARA EL ANALISIS DEL MERCADEO AGROPECUARIO:

Se emplean diversos métodos para realizar el -
estudio de los productos agropecuarios. Estos m&to-
dos o enfoques dependen b&sicamente de la orienta--
cién que considere necesario darle el investigador
y de acuerdo con las prioridades que se establezcan.,
Asf puede estudiarse la comercializacién a partir de
las etapas o procesos que sufren los productos desde
la cosecha y en su trayectoria hacia el consumo; tam
bién puede seguirse un procedimiento de andlisis por
productos o por grupos de productos, similar a la to
ma de series radiogrdficas en las distintas etapas;
puede adelantarse por el estudio de las personas o -
agentes participantes en los procesos; por Gltimo --
puede analizarse el mercadeo partiendo de las inves-

tigaciones efectuadas sobre las pérdidas, mermas %
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deterioros ocurridos a la produccién despuds de la cosecha y
en todo el proceso de comercializacién, asf como de las causas
de dichas pérdidas.-

En resumen, se considera que el analisis del mercadeo agri_

cola debe enfocarse a través de los siguientes procedimientos:

1. Por las funciones de comercializacidén; 2, Por analisis
institucional; 3. Por analisis por productos; 4, Por -
anidlisis de pérdidas postcosecha y 5, Por sistemas mixtos.-

ANALISIS POR FUNCIONES DE LA COMERCIALIZACION:

Se le denomina también analisis funcional. En el mercadeo
hay una serie de procesos, que implican movimientos due tengan
secuencia 1l6gica y coordinacién, para la transferencia ordenada
de los productos.-—

Los procesos de mercadeo agropecuario son de concentracidn,
reunidn o acopio; de uniformidad o preparacifn para el consumo

y de dispersi6n o distribucién, (12)

El andlisis funcional o por funciones consiste:

En clasificar las actividades que se presentan en el proceso -
de mercadeo, agrupaci6n que se ha denominado "Funciones de

Comercializacién" o "Funciones de Mercadeo",-
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Una funcién de mercadeo puede definirse como - -
una actividad-especializada que se ejecuta al llevar
se a cabo losaprocesos de concentracién, igualacién
y dispersifn, (12). Las actividades de mercadeo se -
rgterrelaciona entre sf y constituyen un sistema.
Todas y cada una de las actividades de mercadeo es ~
tén funcionalmente ligadas entre sf para contribuir--
al objetivo general del sistema, que es el satisfacer
necesidades (16). Las actividades y funciones que la
mayoria de la gente visualiza como " Mercado Agricola"
son las relativas al movimiento de los alimentos y fi_
bras desde los productos primarios hasta los dltimos -

consumidores. (16)

Con frecuencia se estudia el mercadeo por funcig
nes. Algunos investigadores siguen una secuencia 16
gica en las funciones; comienzan por las que ocurren -
a nivel de cultivo, tales como el acopio rural, la --
preclasificacién y contindan con la compra del inter
mediario, el transporte, almacenamiento, etc., hasta -
terminar con la venta al consumidor. El estudio rea
lizado asi, en el orden secuencial de las funciones, -
parece segulr los procesos y facilitar la comprensién
del eslabolamiento entre unos y otros. A ese método se
le llama también "Fisolégico", por cuanto hace &nfasis
en el funcionamiento o fisiologfa del sistema de merca

deo. -

ANALISIS INSTITUCIONAL DEL MERCADEO:

Si el estudio por funciones es el conocimiento
de los procesos o actividades, el enfoque institucio_—
nal se encamina a conocer los entes o participantes -
en las actividades de mercadeo y el papel que desem_ -

pefian, que por su caricter de permanencia permiten --



una categorizacién institucional.

Son imstituciones de comercializacién, las em
presas pfiblicas y privadas que intervienen en las
compras, ventas o regulacién del mercadeo; las agro
industriales que compran materias primas para proce
sarlas; los exportadores e importadores y por Glti-

mo el subsector de la intermediacién.-

En la intermediacién hay una amplia gama de par
ticipantes, que por sus caracterfsticas y especiali
zaciones, se han clasificado en agrupaciones insti-
tucionalizadas. Asf, se han conformado agrupaciones
por especializacibn de acopiadores rurales, de ca--
mioneros ( como intermediarios y no como transpor--
fista), de mayoristas, de detallistas, de comisio--
nistas o corredor s y otros, sin excluir a los pro-
ductores y a los consumidores en su calidad de mer-

cadeo.

Por este procedimiento se construye un "circui -
to de comercializacién o canal de comercializacién
a través de la identificaci6n de los participan-
tes en el flujo de la producci6n de origen a desti-
no; circuito que se complementa con la informacién
del papel que desempefia cada participante institu--
cionalizado.

En el enfoque funcional se estudia el producto
en sus etapas de acopio, mayoreo, detalle, etc., en
el enfoque institucional se estudian las acciones -
de los acopiadores de los mayoristas, de los deta--
llistas, y el valor que agregan al producto en el -
flujo de la comercializacibén. (16).
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ANALISIS POR PRODUCTO:

En los métodos antes eXpuestos, el estudio del
mercadeo se enfoca usualmente para el conjunto de -
productos; en el presente enfoque, el andlisis se -

singulariza en un producto o grupo de productos. -~

El enfoque por productos, en cierta medida, es
un andlisis micro tiene 1la cualidad de ser mis espe
cifico y encontrar las diferencias y caracteristicas

pPropias de cada producto o agrupacién de productos. -

No se adquiere el mismo grado de precisién cuan
do se estudian las funciones de comercializacién ta -
les como el acopio rural, la funcién mayorista, la --
detallista para todo el proceso de mercadeo en general,
que cuando el enfoque se dirije a productos agrupados
con caracteristicas similares y desde luego, es mayor
la precisi6n del andlisis en el enfoque por producto -

considerando las condiciones particulares de cada uno.-

Sirve como ejemplo el siguiente hecho: En grupos
de productos como cereales, que comprenden arroz, maiz,
trigo, a pesar de que puede analizarse el mercadeo de
cereales como tal, el estudio sera mds profundo si se
efectGa producto pPor producto, pués incluso el arroz y
el mafiz solamente, pPresentan caracterfsticas muy diferen
tes en el proceso industrial y en 1la preparaci6n para -
el consumo. -
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El anélisis por productos no se desliga del andlisis por
funciones ni del institucional; en cierta forma, la aplica-
cién de uno de los enfoques anteriores: E1 funcional o ins-
titucional o ambos, a un producto en particular. El siguien
te ejemplo puede facilitar la comprensién de ésta afirmacidn.
Se trata del plan de estudio de un producto en particular, -
tomado del plan general del diagndstico de mercadeo en la -
Reptiblica Dominicana. (24).

Plan de Estudio por Producto.

1. Introduccién.
2. Aspectos de Produccién.

2.1 Localizacién de la produccién.
2.2 Epocas de produccién - variedades.
2,3 Costos de produccién. .

3. Aspectos de mercadeo.
3.1 Acopio.
3.2 Canales de comercializacién.
3.3 Margenes de comercializacién.

3.4 Precios.

- Precios y margenes.
- Andlisis histérico de los precios - fndice

estacional.

4. Aspectos de consuno.
4.1 Consumo 1interno.
4.2 Exportaciones.

5. Conclusiones
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En este plan, los items 3.2 y 3.3. tienen un -

enfoque institucional; en cambio el 3.4 yel 4.0 --
tienen una orientacién funcional.-

En los estudios de mercadeo agricola y espe---
cialmente en los gque se enfocan por productos, es -
muy conveniente considerar algunos factores caracte
risticos de la produccién agricola y que dan lugar
a procedimientos analiticos diferentes de los que -
se adoptan para el anilisis del mercadeo de produc-
tos industrializados. Tales factores son:

a. Los productores no tienen control so-
bre la cantidad y la calidad a produ-

cirse debido a factores ecolbgicos.

b. La produccién agrfcola es estacional,
se presenta en periodos cortos y pro-
viene de unidades de produccién disper
sas, es decir, se concentra en el tiem

PO y es dispersa geogr&ficamente. -

c. Los productos son fungibles ( perecede

ros) en su mayor parte.-
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ANALISIS POR PERDIDAS POSTCOSECHA

Por postcosecha se enviende en estado en que
se encuentra un producto y las actividades que se
realizan con el alguna vez se ha separado de la -
planta madre o del medio que lo origind y susten-

t5 su desarrollo. -

Pérdida significa cualquier cambio en su inte

gridad quimica o fisica de los alimentos, que afec
te su calidad, directa o indirectamente los haga -

inservible para el consumo humano. (2)

El enfoque por pérdidas postcosecha es la —--
orientacién del an&lisis del mercadeo tendiente a
identificar la reduccién de la oferta de alimen --
tos, originada en fallas de orden tecnolfgico y so
cioeconfmico en el manejo y conservacién de los prc
ductos, desde el momento de la cosecha hasta su en-

trega al consumidor final.-

Puede decirse que el enfoque por pérdidas post
cosecha es novedoso. Su orientacifn es hacia la ---
identificacibén de los procesos del mercadeo en don-
de ocurren pérdidas, danos y deterioros de calidad,
sus causas y consecuencias., S bien el objetivo es
el andlisis postcosecha o sea, lo que ocurre des--
pués de la cosecha, no deja de analizar las etapas
" Precosecha" y "Cosecha" si ellas tienen inciden-
cia en las pérdidas de mercadeo. Por ejemplo, un
tratamiento inapropiado de las plagas durante el -
cultivo, se traducird en pérdidas fisicas y dete--

rioro de la calidad, que se reflejaran en rechazos
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de productos durante la clasificacién para la venta,
asi como en un mal comportamiento durante su conser-

vacién y almacenamiento. -

Por otra parte, se ha observado gque un porcenta-
je elevado de las pérdidas comprobadas en el mercadeo,
se originan en el empleo de métodos inadecuados de re
colecci6n; asi, el mal manejo de los productos antes
de la cosecha y en la cosecha, viene a reflejarse du--

rante el mercadeo. (17).

En sintesis el enfoque por pérdidas postcosecha se
vincula por funciones de comercializacién, dados que
estudia etapas sucesivas en la transferencia del pro-
ductor al consumidor final, sin olvidar los nexos con
la precosecha y la misma cosecha, aunque con el objeto
principal de conocer las pérdidas fisicas y econdmicas
que se manifiestan en los alimentos, a partir de la re

colecciébn.
ENFOQUES POR SISTEMAS MIXTOS

Es el andlisis del mercadeo agricola por métodos -
que implican una combinacién de los enfoques antes men

cionados, -

Es muy frecuente 1la investigacién por productos -
con la 1nvest1gac16n con funciones de comercializacidn,
pués el enfoque por funciones es mds global y en cambio
el andlisis por producto es mis especifico, resultando
de la conjugacién de ambos métodos un andlisis macro de
mercadeo. -
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Dos de los estudios de mercadeo mis completos,
realizados en &rea Latinoamericana y del Caribe, -
utilizardn metodologfa con enfoques mixtos por pro
ductos y por funciones; PR I M U R de Cali, Colom
mia en 1970 y el proyecto integrado de Comerciali-
zacién SEA - IICA, de la RepGblica Dominicana en
1977.

Otros estudios como los realizados en Bogota,
en Guayaquil y algunos de Brazil, siguierén métodos

de andlisis funcional, prioritariamente. (4,24) .

El proyecto de mercadeo de Rep(blica Dominicana
es de capacitacifn, diagnéstico, programacién de mex
cadeo y comprende las siguientes etapas (13): 1.Mar
co general de referencia, 2. Fortalecimiento insti-
cional; 3. Investigaci6n de Diagn6éstico; 4. Plan na

cional de comercializacién.

Refiriéndose a la etapa de investigacién diagn6s
tico, el plan de estudio en Reptiblica Dominicana se
enfoca por el apdlisis de mercadeo de una lista de -
productos estrat&gicos para el pals y por una serie -
de funciones de mercadeo que se consideraron priori
tarias. Estos enfoques mixtos establecieron juntos
confluencia en cuatro &reas problemiticas, encontra-
das en el andlisis previo al diagn8stico. Abasteci-
miento de insumos, precios a nivel de finca, abaste-
cimiento de consumos y preciog a nivel de consumidor
(13).

MARCO CONCEPTUAL:
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LA COMERCIALIZACION:

Hoy en dfa, se reconoce en casi todos los paf-
ses, la posicibn clave que tiene el mercadeo para
el desarrollo econdmico y para desarrollo agricola
en particular. Al antiguo concepto en el que hacia
énfasis solamente en la produccién, sin considerar

las posibilidades del mercadeo. -

La organizacién y los mé&todos del mercadeo de-
terminan en gran parte el desarrollo de la produc-
cién por que el estfImulo necesario para el campesi
no se logra solamente a través de un buen mercado.
(30).

Solo queda excluida, afin cuando roza sus 1imi-
tes la elaboracién que cambia la naturaleza y el -
uso del producto o que es de cardcter té&cnico que
constituye en si misma, una especialidad indepen-
diente; pero incluye la manipulacién del producto
en la granja, su elaboracién, clasificacién Yy en-
vases iniciales para mantener, realizar su calidad
y evitar desperdicios. (1).

Muchos autores en la materia definen la comer
cializacifén como " Las actividades econémicas que -
llevan consigo el curso de bienes Yy servicios desde

la producci6én al consumo" (1).
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Brown Lyndcn Citado por Roldédn, A. La define como
el proceso integro de hacer llegar las mercaderfas y
los servicios desde el productor, f&brica o establec£

miento hasta el consumidor para su uso final.

Otros consideran que la comercializacién, en tér-
minos generales, son los procesos necesarios para mo-
ver los bienes, en el espacio y el tiempo del produc-

tor al consumidor. (26).
ETAPAS DE LA COMERCIALIZACION:

La comercializacién involucra las etapas por la
que pasa un producto desde que es producido o elabo
rado, hasta el momento que llega a manos del consumi
dor final. Antes de que el proceso llegue al consumi
dor final, pasa por tres etapas importantes de comer

cializacidbn:

- El acopio o concentracién de los productos.,

- La preparacién de los productos para el consumi-
dor.

- La distribucién o dispersién de los productos,
(1).

El Acopio:
Consiste en la reunién de los productos en un lu-
gar determinado, de preferencia que cuente con insta-

laciones fisicas para que ahil se reunan todos los pro

ductores de la regién con sus productos.

La Preparacién de los productos para el Consumidor:

Es necesario hacer una preparacién de los produc
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tos antes de que sean transportados a los distintos
lugares ‘de venta, Con esta preparacién, el productor
puede clasificar sus productos cen lo cual obtendrg
mejores precios, pués por un producto cuidadosamente
clasificado, siempre se pagard un precio mis elevado
que por uno no clasificado.

Al manejar cuidadosamente un producto, se obtie

nen las siguientes ventajas:

a.Que el consumidor valore mis alto el producto, ob
teniendo asi mis beneficio econbmico, tanto el pro

ductor como el comerciante.

b.Un producto cuidadosamente almacenado puede esperax
la ocasién de un mercado favorable, en tanto que un
i

prbducto descuidado no puede hacerlo.

c.Las diversas funciones pueden desempenarse sobre -
una base de mayor continuidad.

d.El mercadeo se expande. (1).

Los productos que se venden empacados facilitan su

transporte, almacenamiento o su venta,

Deben considerarse algunos aspectos importantes co
mo: Almacenamiento, la venta, riesgos, etc., en el -

mercadeo.

ALMACENAMIENTO DE PRODUCTOS AGRICOLAS:

En el caso de productos agricolas no perecederos,

estos se pueden almacenar por un largo tiempo y sacar

los al mercado cuando las necesidades lo requieran.Pa

ra los productos agricolas perecederos, se les debe

guardar en lugares especiales. En nuestro pais, no --
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existen almacenes especilales para conservacién de
cosecha de pinas, debido a que se requiere de inver
sibén y sobre todo por que Guatemala cuenta con di--

versas zonas de produccién.

En otros lugares o palses, la pina se congela a
temperatura de 5°a 8°centigrados, logré&ndose con --

ello una preservacifn de la fruta de hasta 12 dias.
RIESGOS AL ALMACENAR PRODUCTOS AGRICOLAS:

Todos los productos agricolas sufren distintos
riesgos al encontrarse en almacenamiento, ya que, -
pueden ser atacados por plagas y sf no se controla
en el inicio, pueden causar graves danos al produc-

to almacenado.

También puede correrse el riesgo de que se dete
rioren con el tiempo. En el caso de productos agri-
colas que no pueden ser almacenados, estos corren

el riesgo de que sus precios puedan bajar.
VENTA DE PRODUCTOS AGRICOLAS:

Puede realizarse de las siguientes formas:
a. MERCADOS LOCALES:

En los cuales se establece contacto entre produc
tores y compradores, en cuyo caso el productor se

encarga de vender directamente al consumidor.-
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b) Mercados Distantes: ©Para operar en estos, es necesa
rio tener informacién sobre la adaptacién de un pro-
ducto para fines diversos scbre su precio en otros -

posibles mercados.-
La distribucién o Dispersién de los Productos:

Se refiere a la forma en que son transportados -
los productos hasta los distintos mercados o lugares
de venta. La mayor parte de los productos son trans
portados a mercados y la minoria a supermercados, —-
tiendas detallistas o bien f&bricas de conservas, Pa-
ra el caso particular del presente trabajo, las pinas
son transportadas en su mayoria por intermediarios -

transportistas a diversos puntos de venta.-
LA INTERMEDIACION:

La intermediacién es la institucionalizacidn de -

la actividad de los intermediarios en el mercadeo. -

En general se habla de dos clases de intermedia-
rios: Comerciantes y corredores. Los primeros son
los que compran y venden bajo su estricta responsabi
lidad y asumen los riesgos del mercadeo; buscan un
beneficio como retribucién. Los corredores son comi-
sionistas en la compra y venta tanto de los producto
res, como de los comerciantes y de los industriales;
no compran ni venden para si, sino para otros y es

usual que no asuman riesgos, va que estos recaen en
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Sus representados., Perciben una comisién fija o
variable por su actuacién y no participan en benefi

cios ni en los riesgos.

Los agricultores no pueden llevar los productos
a los mercados y venderlos directamente a los consumi
dores. Subsisten algunos mercados rurales con esta -
caracteristica, pero cada vez tienen menor significg
cibén como porcentaje de la produccién comercializada,
en la mayoria de los paises de América Latina y el -
Caribe. Los consumidores tampoco estan en condiciones
de trasladarse al campo a comprar los alimentos a los
cultivadores. El crecimiento urbano es el principal
responsable de provoca una separacién entre producto
res y consumidores se ha institucionalizado la inter-
mediacién como funcién de llevar los bienas de la mano

del productor a las del consumidor.

La intermediacién ejecuta funciones de comerciali-
zacidén que son principalmente de promocién y de trans-
formacién. €on la promocién el intermediario abre nue-
vos mercados; crea nuevas necesidades de consumo por le
propaganda y la difusién de nuevas variedades. Con la
transformacién se agrega el valor al producto, le da
utilidad al lugar, tiempo y forma. (21).

La gesti6n de los intermediarios es muy discutida
en todas las sociedades y en algunas, como los socia-
listas, no son aceptadas por considerarlos no produc-
tivos o parésitos.
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En los paises en desarrollo la intermediacién ha
llegado a ser cuestionada por autoridades pre-estan-
tes, incluso en paises que adoptan la iniciativa pri
vada como base de las relaciones de produccidn, En -
algunos de estos palses, parece primar mds bien una
tendencia a cargar a la intermediacidn con los erro-
res y deficiencias, e incluso la ausencia total de -
planeacién de la producci6én y de informacién a todos

los niveles del proceso productivo.

CANALES DE COMERCIALIZACION: (16)

Un canal de comercializacién se define como las -
etapas por las cuales deben pasar los bienes en el
proceso de transferencia entre productor y consumi-

dor final.

Se habla de " Consumidor Final" para diferenciar-
lo de compradores intermediarios y de los consumido-
res intermediarios ( Ejemplo: Industrias Transformado
ras). A los canales se le conoce también como " Cir--
cuitos" o" Canales de mercadeo" "Canal de Distribu-==

cién", " Cadena de Intermediarios".

En el lenguaje popular se habla a menudo de la -
existencia de una cadena de intermediarios, o de una
serie de "manos" por las cuales deben pasar los bie-
nes en el flujo productor a consumidor para explicar
la existencia de la intermediacién que inter-actda -
en le proceso de mercadeo como una cadena convenien-

temente eslabonada (12).
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El canal de comercializacién permite senalar la importan
cia y el papel que desempefia cada participante en el movimien
to de los bienes y servicios. Cada etapa del canal sefiala,
Ya sea un cambio de propiedad de producto o un tipo de servi-

Cio que se presta dentro del proceso de camercializacidén.

AGENTES DE MERCADEO: (16)

Agrupando los distintos tipos de intermediarios seqgln sus
funciones especializadas que los institucionalizan, asf como
la de los organismos Yy entidades ptblicas y priyadas de camer
cializacibn, se tiene la siguiente tipificacién de los entes
O agentes participantes en el mercadeo agropecuario y que po-
drén ser los " Eslabones” en una cadena completa o canal de
comercializacifn. ( En cada pafs existen denominaciones loca-
les, tales camo marchante, busoén, pero siempre corresponderd

a algunos de los tipos senalados) .

a, .Productor: Es el primer participante en el proceso, desde
el momento mismo de tomar una deeisién sobre su produc--

cién.-

b. Aco iador - Rural: Se le conoce también como camionerc o
intermerdiario - camionero. Es el primer enlace entre el
productor y el resto de Intermediarios, Refine o acopia
la produccién rural dispersa y hace lotes uniformes.-
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Mayorista: Tienen la funcién de concentrar la -
produccién y hacer lotes grandes y uniformes que per

mitan la funcién formadora del precio y faciliten

operaciones masivas y especialidades de almacenamieg
to transporte y en general de preparacién para la -
etapa siguiente de distribucién. En cada pafs, el -
concepto de mayorista en cuanto al volumen manejado
es muy distinto. En algunos, mayoristas es el que
comercia con unidades iguales o superiores al quin--
tal; en otros como donde la unidad mfnima es la for—
mulada, mayorista puede ser el que maneja decenas y
hasta cientos de toneladas. Es mis claro reconocer
al mayorista como el agente de mercadeo que adquiere
los productos de acopiadores ( a veces del productor

directamente) y los vende a los detallistas.-

Detallistas: Son intermediarios que tienen por fun
Cibn bdsica el fraccionamiento o divisidn del produc

to y el suministro al consumidor.-

resas Transformadoras: empresas transformadoras
que usan camo materia prima los productos agropecua-
rios, son parte del canal de comercializacién. Entre
las empresas transformadoras o procesadoras se encuen

tran los molinos, los mataderos, las enlatadoras.-—
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rtadores e Importadores: Son los ocomerciantes,
generalmente constituidos como empresas, que se es—
pecializan en la exportacién e importacién de pro--
ductos agropecuarios con mayor o menor grado de pro

cesamiento, -

Entidades o Agencias Gubernamentales: Agrupan todos
los organismos estatales o para-estatales encargados
de la doble funcién de garantizar precios mfnimos al
productor y el abastecimiento regular a precios con-

trolados al consumidor.-

Asociaciones de Productores y de Consumidores: Com-—
prende tanto las agremiaciones y cooperativas de —-
agricultores para fines de regulaci6n, polfticas y
actuacién en producci6n y en mercadeo, como las coo-
perativas de consumidores concebidas con el propSsi-
to de reemplazar intermediarios e incidir sobre los
margenes de comercializacién,-

Corredores: Son agentes comisionistas de los demis
participantes. Actfan a todos los niveles del proce
so de distribucifn y perciben una comisién fija o -
porcentual de acuerdo a su gestibn.-

Consumidor: Es el Gltimo eslabSn en el canal de mer

cadeo.~

Puede ocurrir que haya combinacién de funciones
y que la anterior tipologfa no se de tambien defini-
da en algunos pafses. Las mis comunes son las combi
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naciones de " Acopiadores - Mayoristas" (comer-
ciantes que hacen acopio y venden también a detallis
tas); las de mayoristas - detallistas" ( Son mayoris
tas que también venden al consumidor); las de mayoris

tas - exportadores, etc.

MARGEN DE COMERCIALIZACION: (1)

Se refiere a la diferencia entre el precio pagado
por el primer vendedor y el que paga el Gltimo compra
dor.

Cuando un canal de comercializacién es simple o -
sea, con poca O ninguna participacién de intermedia--
rios, entonces los precios del producto tienen poco -
incremento, desde el productor hasta el consumidor; -
ocurriendo lo contrario, en el caso de canales de co-
mercializacién complicados, es decir que los precios
iniciales de los productos suben considerablemente

al ser adquiridos por el consumidor.-
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METODOLOGIA:

Descripcién del Area:

Los municipios de Chiquimulilla, Guazacapan y Taxisco,
se encuentran localizados en el departamento de Santa Rosa,
a una distancia de 102, 103 y 112 Km, respectivamente de la
ciudad capital, por la carretera vial No. 16

Estos tres municipios se encuentran dentro de la zona -

ecolégica tropical htmeda. (6)

El municipio de Guazacapdn tiene una extensién aproxima
da de 172 kilametros cuadrados; cuenta con una villa, una -
aldea y 6 caserios. La aldea recibe el nombre de " los Pla
tanares". El municipio se encuentra a 261.33 metros s,.n.m.,
con una latitud de 14° 4' 24" y una longitud de 90° 25' 00"
Los cultivos, principales son cafa de azGicar, café, arroz,
maiz, sorgo, frfjol, ajonjoli, tabaco, pifia y pastos. (11,
29).

El municipio de Chiquimulilla tiene una extensién apro
ximada de 499 kilametros cuadrados, cuenta con una villa,
12 aldeas, 26 caserios. Las aldeas son: San Miguel, Tierra
Blanca, Sinacantin, Nancinta, los Cerritos, Placetas, Casas
Viejas, Las Lisas, El Ahumado, Los Limones, San Rafael y -

Oliveros.-



El municipio se encuentra a 285.04 metros s.n.m., con -
una latitud de 14°05' 18" y una longitud de 90°22' 48". Sus

productos agricolas principales son:

Chile, arroz, maiz, ajonjoli, tabaco,pifa y café. (11,29)

El municipio de Taxisco tiene una extensién aproximada -
de 428 kilametros cuadrados; cuenta con un pueblo 14 aldeas
y 13 caserfos. Las aldeas son: La Libertad, Nuevo Camchdn,
Tepeaco, El Sunzo, El Jobo, La Avellana, Delicias del Jobo,
El Cacahuito, Monte Rico, El Pumpo, La Candelaria, El Panal,
Madre Vieja y El Garitén. El municipio se encuentra a 238 -
metros s.n.m., con una latitud de 14°04' 12" y una longitud
de 90°27' 48". Los cultivos principales son:

Café, arroz, ajonjoli, maiz, sorgo, pina, citricos, sandia,

melén y pastos. (29),

Estos tres municipios tienen una temperatura media anual
de 20 a 35°C con una media 25°c y la precipitacién a 2,000 -

milimetros (29),



Los grupos de suelos presentes en los municipios estu-
diados son: (27).

a.—- Municipio Taxisco:

- Suelos Tiquisate, franco.
-~ Suelos Taxisco.

- Suelos Toltecate.

- Suelos Tecojate.

- Suelos Bucul.

- Arena Playa de mar.

b.- Municipio Guazacapén:

- Suelos Taxisco.

- Suelos Toltecate.
- Suvelos Tecojate.

- Suelos Papaturro.

-~ Suelos Bucul.

- Arena Playa de mar.

C.— Municipio Chiquimulilla:
- Suelos Tiquisate franco.
- Suelos Taxisco.
- Suelos Toltecate.
- Suelos Tecojate.
- Suelos Bucul,
- Suelos Moyuta.
- Suelos Papaturro.
- Arena Playa de Mar.
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Las divisiones fisiogr&ficas presentes en la zona de es

tudio son: ( Ver mapa I ).-

a.- Suelos Antiplanicie Centra

MOYUTA

Suelo sobre materiales volcanicos mezclados o de

color obscuro en pendientes inclinadas
b.- Suelos del Declive del Pactfico:

TAXISCO:

Suelos profundos, sobre materiales volcénicos mez

clados o de color obscuro. -
C.- Suelos del Litoral del Pacifico:
TOLTECA

Suelos bien drenados, de textura pesada.

TIQUISATE:

Suelos arenosos bien drenados.

BUCUL Y TBECOJATE:
Suelos mal drenados, de textura pesada.

PAPATURRO O SUELOS ARENOSOS :

Mal drenados.
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MAPA DEL DEPARTAMENTO DE SANTA ROSA CON SUS MUNICIPIOS

Y DIVISION FISIOGRAFICA. (Ver p&gina No.36, mapa

No. 1)

I.
II.

III.

MUNICIPIOS

Cuilapa 8.~ Chiquimulilla
Barberena 9.- Taxisco

Santa Rosa de Lima 10.- Santa Marfa Ixhuatén
Casillas 11.- Guazacapén

San Rafael Las Flores 12.- Santa Cruz Naranjo

El Oratorio 13.

Pueblo Nuevo ViRas

San Juan Tecuaco 14 .- Nueva Santa Rosa

Suelos de la Altiplanicie Central.
Suelos del Declive del Pacifico.
Suelos del Litoral del Pacffico.
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MAPA No. 1.

Guatemala

Escuintla

Jalapa

Jutiapa
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i6n del Trabajo Investigado:

Periodo de Conduccidn de la Investigacién:

En el trabajo de investigacién se realizd en la
época de cosecha de la regi6én (15 de marzo al 15 de
mayo) , durante esta &poca se obtuvd la informacién

de productores e intermediarios.-

de Investigacibn:

Para la obtencién de informacién se hiz6 neces 1o el -

uso de:

Revisién Bibliogréafica: Comprende toda aquella
informaci6n existente sobre el cultivo, comer-
cializaci®n y estadistica relacionada con el -

estudio.

Observaciones realizads tanto en el campo co-

mo lugares de venta.

Encuestas:

Se realizardn dos de €stas, una con caracter de
censo general entre todos los productores de la
regién en estudio y la otra encuesta se pas6 a

los intermediarios utilizando la té&cnica de es-

tudio del caso, que consiste en encuestar de 2
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a 4 intermediarios de la regifn, esta técnica
se empleS debido a que no se puede llevar a ca-
bo las encuestas a todos los intermediarios del
lugar, para el ca - de los productores se utili-
26 la boleta a la cual nos referimos por "A" y a
los intermediarios se les pasé la boleta "B" ——-
( Ver anexos Nos. 4 y 5, boletas "A" y "B" ).

istro de Informacidn: Para ello se hizd uso de las si-

guientes representaciones estadisticas:

1.- Histogramas 2.- Cuadros 3.- Diagramas 4.- Esquemas.

En estas representaciones se encuentra comprimida la in
formacidn que se reunié tanto de las boletas, asf como de

entrevistas, abservaciones y revisi6én bibliogrifica.

Andlisis de la Informacién:

Las variables investigadas fueron:

a.— Produccién:

Cultivo de la pifia en la zona.

Epoca de cosecha.

- Rendimiento.
Costo de produccién.
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b.- Comercializacidn:

- Precios de venta del agricultor.

- Canales de Comercializacién.

- Clasificacién para la venta.

- Pérdidas post-~ cosecha.

- Margenes y submiargenes de carercia
lizacién.

- Rotacién de capitales.

- Rentabilidad del productor e

intermediarios.

Para el andlisis de la informacidn se realizd un anali-
sis de cada variable sujeta a investigacién para lo cual se

utilizardn:

- Técnicas de anilisis estadfsticos
simple tales como:
Media, mediana y frecuencias, princi
palmente para las variables costos -
de produccién, extensién cultivada,

épocas de siembra, edad del cultivo,
distancias de siembra, variedades, -

rendimiento, precios y pérdidas.
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- Tablas Cruzadas: Son tablas gue muestran

la relacibn que existe entre 2 variables

las cuales se graficdron a través de his-

togramas; entre las variables comparadas

estuvieron:

a.Municipio
b.Municipio
c.Munic¢ipio
d.Municipio
e.Municipio
f.Municipio
g.Municipio
h.Municipio
i.Municipio
j.Municipio
k.Municipio
l.Municipio
m.Municipio

Extensién en Manzanas,
Métodos de cultivo.
Rendimiento.
Variedades,

Lugares de compra de semilla.
Epocas de siembra.

Edad del cultivo.

Densidad de siembra.
Desinfeccidn del suelo.
Distanciamientos de siembra.
Fertilizacién,

Control de malezas

Volumen de produccién.
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ANALISIS, INTERPRETACION Y DISCUSION DE RESULTADOS

ETAPA DE PRODUCCION

NUMERO DE AGRICULTORES Y EXTENSION CULTIVADA:

En el cuadro No. 5 se observa el némero de agricultores
dedicados al cultivo dela pifia en los municipios donde se -
realiz6 el presente trabajo, siendo de 15 agricultores en -
Taxisco, 20 en Guazacapdn y 5 en Chiquimulilla.-

En el mismo cuadro se pudo comprobar que se tiene un —-—
rango que va de 0.1 a 6 manzanas de terreno dedicadas a es-
te cultivo y mis del 80% del total siembran no mis de 2 man
zanas, siendo los agricultores de Taxisco los que poseen la
media mayor de 2.133 manzanas, mientras que los de Guazaca-
pan poseen la media mis baja de 0.930 manzanas.-

Debe hacerse notar tanbién que a pesar de que el rango
fluctua hasta 6.0 manzanas solamente dos individuos pertene
cen al municipio de Taxisco estin en marcados aqui mien--
tras que los 38 restantes siembran no mis de 4 manzanas, lo
cual es fiel reflejo de que el cultivo a la fecha esta empe

zando a tomar auge en esta zona.-

Puede observarse el comportamiento POor municipio de es
ta variable en el histograma No. 1 .-
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Cuadro No.5 Tabulacién Cruzada de la extensién de tierra en manzanas
que el agricultor dedica al cultivo de la pina, en los municipios
de Taxisco, Guazacap&n y Chigquimulilla. 1984

Extensién en manzanas

Conteo casos Casos fila
% fila Total
% columa 0.1-2.0 2.1-4.0 4.1-6.0
g% total
9 4 2 15
TAXISCQO 60.0 26.7 13.3 37.5
M (El) 28.1 66.7 100.0
U 22.5 10.0 5.0
N
18 2 20
é G‘(’fE‘Z’)‘CAPAN 90.0 10.0 50.0
I 2 56.3 33.3
5 45.0 5.0
I 5 5
o Cf(iéQ?n WLILLA  100.0 12.5
S 3 15.6
12.5
Casos columa 32 6 2 40
Total 80.0 15.0 5.0 100.0
00-
3 pe 0P MEDIAS :
90- .
A
2.133 Mz
r 70-
1
0.930 Mz
g 50—
o 1.000 Mz
30~
r
o 20-
5 10~
0
0.1-2.0 2.1-4.0 4.1-6.0

Extensidn en manzanas

Histograma No.l1 Extensidén de tierra en manzanas que el agricultor dedica
al cultivo de la pifia en c/uno de los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigacién del autor.
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EXTENSION CULTIVADA EN LOS DIFERENTES METODOS DE CULTIVO:

Antes de entrar a describir los resultados de est§ variable,
debemos mencionar que se definieron 2 diferentes mé&todos de cul-
tivo:

TECNIFICADO: Se definié este método de cultivo, en el cual los
agricultores realizan las pricticas de desinfestacién de suelo,
fertilizaci6n, riego y aporque, vale la pena hacer mencién que
el método tecnificado empleado en Taxisco incluye ademis la —-
practica del control de maleza combinando la forma manual con -
la quimica y la aplicacién de requladores de crecimiento.~

TRADICIONAL: Este método de cultivo realiza todas las practi--
cas culturales inherentes al cultivo a excepcién de las propias

del tecnificado.=-

En el cuadro No. 6 se puede verificar que 23 manzanas que -
representan el 41.4% del total se cultivan por el método tecni-
ficado, y las 32.6 restanteg (58.6%) a través del m&todo tradi-

cional. -

En este mismo cuadro se comprueba que los agricultores del
municipio de Chiquimulilla emplean Gnicamente el método tradi-
cional; ademis que los agricultores del municipio de Taxisco
utilizan el método tecnificado en el 62.5% ( 20 manzanas ) de
la extensién dedicada al cultivo de la pina, mientras que los
del municipio de Guazacapan solo lo emplean en 16.1% ( 3 manza
nas) de la extensién.
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Cuadro No.6 Tabulacitn Cruzada de la extensi6n cultivada en manzanas
en los Aiferentes métodos de cultivo de_ia pifia para los municipios
de Taxisco, Guazacapdn y Chiquimulilla. 1984

Conteo casos Extensién cultivada
% fila en manzanas. Casos fila
% columa Total
% total
M&todo Matodo
Tecnificad Tradicional
32.0
TAXISCO 20.0 12.0 57 6
M (&) 62.5 37.5
U 1 87.0 36.8
N 36.0 21
I 3.0 15.6 18.6
GUAZACAPAN
C (E.) 16.1 83.9 33.5
I 2 13.0 47.9
P 5.4 28.1
I
0 CHIQUIMULILIA 3.0 3.0
S (E-) 100.0 8.9
3 15.3
8.9
Casos columa 23.0 32.6 55.6
Total 41.4 58.6 100.0
100
90
80 .
70 i:
$De 60 1 [T
ExtensiénSO . E2
40 n:
en Mz- 30 .o E3
20- K
10 .
O .

todo Tecnificado Método Tradicional
Extensién en manzanas

Histograma No.2 Extensifn cultivada en manzanas en los diferentes métodos de
cultivo de la pina para los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigaci6n del autor.
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En el histograma No, 2 nos podemos percatar de la forma
como esta variable se comporta Y su distribucién por munici

pio.-

NUMERO DE AGRICULTORES EN 108 DIFERENTES METODOS DE
CULTIVO:

Puede establecerse en el cuadro No.7 que solamente 4 -
agricultores de Taxisco y 3 de Guazacapan utilizan el méto
do tecnificado lo cual equivale al 17.5% del total de agri
cultores que se dedican al cultivo de la pina de los tres -

municipios,-

Basado en lo anterior se puede concluir que la mayoria
de agricultores (82.5%) utilizan el m&todo tradicional y -
no el tecnificado ya sea por desconocimiento de este (lti-
Mo O por falta de medios econémicos para poder emplear &s-
te método.-

Puede observarse el comportamiento por municipio de es
ta variable en el histograma No.3 .-

VARIEDADES :

En el cuadro No.8 de tabulacién cruzada observamos que
las variedades cultivadas en los municipios de Taxisco, Gua
Zacapan y Chiquimulilla son la HAWATANA, AZUCARON, CUBANA.
También se puede determinar que las variedades Hawaiana y -
Azucardn son las mis cultivadas por los agricultores en di-
chos municipios.-
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Cuadro No.7 Tabulacién Cruzada del nfmero de agricultores en los diferentes
métodos de cultivo de la pifia en los municipios de Taxisco, Guazacapén
y Chiquimulilla. 1984

Conteo casos Métodos de cultivo

& fila Casos fila
% columa Total
§ total Tecnificado Tradicional
11 15
TAXISOO 26.7 73.3 37.5
M (El) 57.1 33.3
U 10.0 27.5
N
I 3 17 20
C GL(”;ZACAI) AN 15.0 85.0 50.0
I 2° 42.9 51.5
P 7.5 42,5
I 5
0 100.0 >
S CHIQUIMULILLA 1572 12.5
(E3) 12:5
Casos columna 7 33 40
Total 17.5 82.5 100.0
100-
90~
80- o
70—~ :: El
60- . E,
50- .o
40~ ,‘: =[]
30_ :v
20—~ ..
- i L
0 o
Tecnificado tradicional

Métodos de siembra

Histograma No 7 NGmero de agricultores en los diferentes métodos de cultivo
de la pifia en los municipios en estudio. 1984
Fuente: Investigacién del autor.



Cuadro No. 8 Tabulacién cruzada de las variedades de pifia cultivadas en los municipios de Taxisco,
Guazacapén y Chiquimulilla, 1984.

Variedades de pina cultiva

Conteo casos Casos Fila
g fila Total
$ columa Azucardn Cubana Hawaiana AzucarOn- AzucarfSn-  Cubana- AzucartSn-Cubana
% total Hawaiana Cubana Hawaiana Hawalana
6 5 2 2 1
Tz?>E<1§,oo 40.0 33.4 13.3 13.3 37.5
M 1 54.5 38.5 50.0 40.0
U 15.0 12.5 5.0 5.0
N GuAZACAPAN 5 2 3 2 3 3 3 20
By 25.0 10.0  15.0 10.0 15.0 15.0 15.0 50.0
1 45.5 100.0 23.1 100.0 60.0 60.0 100.0
p 12.5 5.0 7.5 5.0 7.5 5.0 7.5
CHIQUIMULILLA
I (E,) 5 5
0 3 100.0 12.5
S 38.6
12.5
Casos ool 11 2 13 4 2 5 3 40
Total 27.5 5.0 32.5 10.0 5.0 12.5 7.5 100.0

Fuente: Investigaci6én del autor.




% de 60-

Agricultores 40-

Azucardn Cubana Hawalana Azucardn—- Azucardn-
Hawaiana Cubana

Cubana-
Hawaiana

Variedades de pina cultivadas

Histograma NO,4 Variedades de pinha cultivadas en los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigacién del autor.
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En el mismo cuadro se puede observar que existen plan-
taciones en donde no se cultiva una sola variedad sino que
se asocia dos 6 tres variedades ( 35% de los agricultores) ;
entre las principales asociaciones que se presentarén es--
té&n Azucarén - Cubana, Hawaiana - Cubana, Azucardn - Cuba-

na - Hawaiana.-

La razdn fundamental de estas asociaciones es la falta
de semilla de una variedad determinada en ciertas épocas -
del ano, al mismo tiempo se cbserva que los agricultores -
del municipio de Guazacapdn se caracterizan por utilizar -
todas las variedades y asociaciones mencionadas anterior--
mente, caso contrario sucede con los agricultores del muni
cipio de Chiquimulilla que Gnicamente utilizan la variedad
Hawaiana, esto Gltimo se debe a que los agricultores de es
te municipio compran la semilla en Cuilapa en donde se cul

tiva Gnicamente la variedad Hawaiana.-

El comportamiento y distribucién de esta variable pue-

de observarse en el histograma No. 4 .-
6.1.5 LUGARES DE COMPRA DE IA SEMILIA:

El cuadro No. 9 muestra que los lugares donde se compra
la semilla para las plantaciones del municipio de Taxisco
son Sénta Lucta Cotzumalguapa y el Jocotillo; mientras que
para el municipio de Guazacapan la compra se realiza en —
Santa Lucia Cotzumalgua, Guazacapan, Cuilapa; los agricul-
tores del municipio de Chiquimulilla, solo campran la semi-
lla en Cuilapa, En el mismo cuadro se puede observar que el
75% de los agricultores de estos 3 municipios realizan la
compra de semilla en el departamento de Santa Rosa, espe--
cificamente en los municipios de Taxisco, Guazacapan y Cuilapa.-
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Este hecho se debe principalmente a lo cercano de los mis-
mos lo cual incide con un menor costo de transporte.-
El camportamiento de esta variable por municipio puede ob-

servarse en el histograma No.5 .-
6.1.6 EPOCAS DE SIEMBRA:

En el cuadro No.10 de Tabulacién Cruzada se comprueba que
18 agricultores que representan el 45% del total siembran en el
mes de maye 19 agricultores en junio y los restantes 3 en el mes
de julio. En relaci6n al municipio de Taxisco el 80% de los agri-
cultores realizan la siembra del cultivo en los meses de mayo vy
junio, en Guazacapan el 100% de los agricultores lo realizan en
los meses mencionados anteriormente. En el mismo cuadro se pue-
de camprobar que el municipio de Chiquimulilla se caracteriza

porque el 100% de los agricultores siembran en el mes de junio.-

De estos resultados se puede deducir, que la mayorfa de los
agricultores (92.5% del total) de estos 3 municipios, llevan a
cabo la siembra del cultivo en los meses de mayo y junio, debido a
que esta &poca coincide con el inicio de las lluvias de los muni-

cipios en mencién.-

Puede observarse el comportamiento por municipios de esta
variable en el histograma No.6

6.1.7 EDAD DEL <CULTIVO:
En relacién a esta variable en el cuadro No.ll se puede --

observar que se encuentra en un rango que va de 1 a 10 afios aun-

que el 95% del total de agricultores de los 3 muninicipios,--



Cuadro No.9 Tabulacién Cruzada de los lugares de compra de la semilla de pifia, para los municipios

de Taxisco, Guazacapin y Chiquimulilla. 1984.

Conteo casos Lugares de
% fila
% columa Sta. Lucia Taxisco
% total Cotzumalgua
y TAXISOO 3 7
U (E,) 20.0 46.7
N 60.0 100.0
7.5 17.5
C GUAZACAPAN 2
(E,) 10.0
P 40.0
5.0
o)
S CHIQUIMULILLIA
(E3)
Casos Columna 5 7
Total 12.5 17.5
Fuente: Investigacién del autor.

compra

uazacapan

40.0
100.0
20.0

Guazacapan-
Cuilapa

30.0
100.0
15.0

os Fila
Cuilapa Jocotillo Total

5 15
33.3 37.5
100.0
12.5
4 20
20.0 50.0
44.4
10.0
5 5
100.0 12.5
55,6
12 5
9 5 40
22,5 12.5 100.0
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e« o

Sta. Lucia C.  Taxisco Guazacapan Guazacapan- Cuilapa Jocotillo
Cuilapa
Lugares de compra,

Histograma No.5 Lugares de compra de la semilla de pifa, para los municipios en estudio 1984

Fuente: Investigacibén del autor.
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Quadra No, Iy Tebulaeidn. dée lass Spocass de sienbra del cultivo’ de
leapid. am logs Municipios de Taxisco, Guazacapdn y Chiquimuli
llay, 1984, '

Copkeso Casoss e e .
% filga fhoces. da: seIE: goees sigka
%' cadumma: Mayeo Jmddio  JElioe TEemal
% tesedl

My | 8600 66 66 88 18

Uy (2511 46%00 40000 22Q00 s

33333 31166  100Q00

I 18500 15500 7755
gc 12> 88 280
g (BE)) 66000 48000 56000
; 66677 43211
0 30000 208000
s 55 85
(Bgh) 100000 12255
§% 26633
12
Caggss Cobamaa 188 199 33 460
TQtﬁhi 4300  4B755 7755 166900
100~
90~
80- E 0D
% de 70-
Agricultores 60- \ E2 s
50- e
e E
40~ . 33
30- :: -
20" .o:' :..
10~ ‘.
0 "
Mayo Junio Julio

Epocas de siembra

Histograma No.6 Epocas de siembra del cultivo de la pifia en cada uno de los
municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigacién del autor.



Cuadro No.11 Tabulacidn Cruzada de la edad del cultivo de la pina en anos en los Muniéipios de
Taxisco, Guazacapdn y Chiquimulilla, 1984.

Conteo casos Edad del cultivo anoes
% fila
¢ columa 1-2 21-3.0 3.1-40 4.1-50 5.1-10 os fila
% total
Total
y TAXISCO 2 5 2 4 2 15
(&) 13.3 33,3 13.3 26.8 13.3 37.5
. 40.0 22.7 28.6 100.0 100.0
. 5.0 12.5 5.0 10.0 5.0
g GUAZACAPAN 3 12 5 20
o (B 15.0 60.0 25.0 50.0
d 60.0 54.6 71.4
5 7.5 30.0 12.5
S CHIQUIMULILIA 5 5
(E3) 100.0 12.5
22.7
12.5
Casos columna 5 22 7 4 2 40
Total 12.5 55.0 17.5 10.0 5.0 100.0

Fuente: Investigacién del autor.

...Vg-.



100-

90-
80-
70—
$ de 60~ .
Agricultores 50- .
40_ N
30- ’
20- ;
10-
0 .
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Histograma No.7 Edad del cultivo en anos en cada uno de los municipios en estudio.

Fuente:

Investigacién del autor.
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4.1-5
en

5.1-10
anos

1 H]ID 4.333 afios

23y 3.025 anos

E3 l ! 3.000 anos

1984
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poseen plantaciones con una edad de no méds de --

5 anos .-

En este cuadro también se puede camprobar que los agri
cultores de Taxisco presentan la media mds alta 4,333 afos,
mientras que los agricultores de Chiquimulilla poseen la me

dia mids baja 3.000 anos.-

Debe hacerse notar que el 27% de los agricultores po-—-
seen plantaciones de no mis de tres afios, mientras que 34
agricultores poseen plantaciones con una edad gue no pasa

de cuatro anos.-

De esto podemos concluir que la mayoria de plantacio—
nes ( 67.5% del total ) de estos 3 municipios son relativa
mente jovenes, lo cual es producto del inicio del cultivo

en esta zona.-

Puede observarse el comportamiento por municipio de es

ta variable en el histograma No. 7

DENSIDAD DE SIEMBRA:

El camportamiento de esta variable se muestra en el cua
dro No. 12 donde se abserva que el rango va de 8,000 a -—-
18,000 plantas por manzana y el 92.5% del total de los agri
cultores siembran no mia de 15,000 plantas por manzana, sien
do los agricultores de Taxisco los que poseen la media mayor
de 15,000 plantas por manzana, mientras que los de Guazaca-
pdn poseen la media mis baja de 12,000 plantas por manzana.



6.1.9

6.1.10

Puede cbservarse el comportamiento de estd variable -

POor municipio en el histograma No. 8

FORMA DE PREPARACION D RRENO :

Respecto a estd variable, solamente 2 agricultores -
( 5% del total ) del municipio de Taxisco combina la for-
ma manual con la mecanizada para realizar esta labor, los

38 restantes lo efectfian solo en forma manual, -

Cuando se realiza en forma manual - mecanizada prime-
ro se habilita el terreno en forma manual y consiste en -
eliminar drboles y arbustos; posteriormente se efectfia un

paso de aradura y dos de rastra.-

Cuando la preparacién se hace en forma manual, la ha-
bilitacifn del terreno consiste no solo en eliminar arbo

les y arbustos sino también en realizar una escarda.-

DESINFESTACION DEL SUELO :

En el cuadro No.13 se puede comprobar que el 82.5%
del total de los agricultores no acostumbran la practica
de desinfestacién del suelo, a su vez solo § agriculto--

res de Taxisco y 2 de Guazacapan realizan estd practica.

Cabe hacer mencién que los agricultores antes mencio
nados que realizan estd prictica Gnicamente emplean el
producto Volatdén distribuido al voleo en el terreno al mo
mento de la preparacién del mismo, en désis de 1.5 quin—
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Cuadro No.12 Tabulacién Cruzada de la densidad de siembra del cultivo
de la pifia, €n los municipios de Taxisco, Gdiazacapdn y Chiqui
mulilla, 1984.

Conteo casos NGrero de plantas por manzana Casos fila

% fila Total
% ooluma 8000 a 11001 a 15001 a
% total 11000 15000 18000
M TAXISOO 2 10 3 15
U (El) 13.3 66.7 20.0 37.5
N 40.0 31.3 100.0
I 5.0 25.0 7.5
CI: GUAZACAPAN 3 17 20
P (E2) 15.0 35.0 50.0
I 60.0 53.1
o 7.5 42,5
5 utUDmLILIA 5 5
(E3) 100.0 12.5
15.6
12.5
Casos columa 5 32 3 40
Total 12.5 80 7.5 100.0
100- MEDIAS :
90-
% de 15000 plantas/mz
70~
Agricultores 60~ E, %
12000 plantas/mz
50~
0- E, []
‘ 3 14000 plantas/mz
30~ .
20~ g
10- N
0 L

8000-11000 11001-15000 15001-18000
NGrero de plantas por manzanas

Histograma No.8 Densidad de siembra del cultivo de pifia en los-municipios

en estudio. 1984
Fuente: Investigacién del autor.
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Cuadro No.13 Tabulacién Cruzada de los agricultores que desinfestan
el suelo en el cultivo de la pifia en los municipios de Taxisco,

Gﬁazacapén y Chiquimulilla, 1984,

Conteo casos

% fila Casos fila
% columa ST NO tal
% total Desinfestan Desinfestan
M TAXTSCO 5 10 15
U (Eq) 33.3 66.7 37.5
N 71.4 30.3
I 12.5 25.0
C
I Guazacapan 2 18 20
P (E2) 10.0 90.0 50,0
I 28.6 54,5
0 5.0 45.0
S
CHIQUIMULILLA 5 5
(E3) 100.0 12.5
15.2
12.5
Casos columa 7 33 40
Total 17.5 82.5 100.0
100~
20~ . £y (]
80- d
. ‘ E2 1"";‘
$ de 70~ . o
- R E
Agricultores 60 : 3 [::]
50-
40- *,
30- Te
20- :
10- .
O [ ]
Si desinfestan No desinfestan

Histograma No.9 Agricultores que desinfestan el suelo en el cultivo de la

pifia para cada uno de los municipios en estudio. 1984
Fuente: Investigacién del autor,
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tales por manzana en Guazacapan.-

El comportamiento de esta variable puede cbservarse en
el histograma No. 9

MARCADO:

Es una préctica realizada por los 40 agricultores que
se dedican al cultivo de la pifia en los 3 municipios don-
de se realizd este estudio. Consiste en ir marcando los
distanciamientos entre plantas y entre surcos; al mismo
tiempo se van haciendo los hoyos donde se colocan las plan

tas.—-

SIEMBRA:

Los agricultores de los municipios de Taxisco, Guazaca
pan y Chiquimulilla la efectGan en forma manual y consiste
en ir colocando cada semilla ( esqueje) en su respectiva -

postura.-

DISTANCIAMIENTO DE SIEMBRA :

Con relacidn al distanciamiento de siembra entre plan-
tas el cuadro No. 14 presenta un rango de 0.3 a 1.5 Mts.
y el 97.5% del total de los agricultores emplean distancia
no mayores- de 1.1 metros y solo 1 agricultor utiliza dis--
tancias mayores a &sa, siendo los agricultores de Guazaca-
pan los que poseen la media mayor de 0.60 metros con rela-
ci6n a esta variable; mientras que los agricultores de Ta-
xisco y Chiquimulilla poseen la misma media de 0,4 metros,
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Cuadro No.14 Tabulacién Cruzada de la distancia entre plantas en el
cultivo de la pifia, en los municipios de Taxisco, -Guazacap&n

y Chiquimulilla,

Conteo casos
$ fila

% ooluma

TAXISCO
(El)

GUAZACAPAN
(E,)

CHIQUIMULILLA
(E5)

Casos columna
Total

% de

Agricultores

Histograma N.10 Distancia en metros entre plantas en el cultivo de la pifa

1984.

Distancia en Mts entre planta

0.3-0.7 0.71-1.1 1.11-1.5 Casos fila

100-

12
80

36
30

16
80
48
40

Total
2 1 15
.0 13.4 6.6 37.5
.4 33.3 100.0
.0 5.0 2.5
4 20
.0 20.0 50.0
.5 66.9
.0 10.0
5
.0 12.5
.1
.5
6 1 40
.5 15.0 2.5 100.0
MEDIAS ;
E
:: 1 0.400 mt.
: » E ° o’:l
.: 0.600 mt.
. E
. 3 0.400 mt.

0.3-0.7 0.71-1.1 1.11-1.5
Distancia en Mts. entre plantas

para cada uno de los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigacién del autor.



fl.14

-62—

lo cual coincide con la menor densidad de siembra del -

. . : e
municipio de Guazacapan.-

El comportamiento de esta variable por municipio puede
Observarse en el histograma No. 10 .-

En lo referente al distanciamiento entre surcos en el
cuadro No. 15 se comprueba que presenta un rango de 0,40
a 1.90 metros y solo 8 agricultores usan distancias de no
menos de 1.40 metros entre surco; siendo los agricultores
del municipio de Chiquimulilla los que poseen la mayor me-
dia de 1.250 metros, mientras que los agricultores de Gua-
zacapan poseen la menor media de 0.972 metros.-

Esto indica que la menor densidad de siembra que pre--
sentS el municipio de Guazacapin se debe al distanciamien-

to entre plantas.-

El comportamiento de esta variable puede observarse en
el histograma No. 11

FERTILIZACION:

Puede apreciarse en el cuadro No. 16 de la Tabulacién-
Cruzada que el 82.5% del total de los agricultores no acos
tumbran la préctica de fertilizacién y solamente 4 agricul
toresdel municipio de Taxisco y 3 de Guazacapan realizin -
ésta prdctica mientras que ningGn agricultor de Chiquinmu-
lilla la realiza,-
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Cuadro No.15 Tabulacién Cruzada de la distancia entre surco en ¢l cultivo
de la pifia en los municipios de Taxisco, Guazacapén y Chiquimu-
lilla, 1984.

gonziiacasos Distancia en Mts. entre surco Casos fila
% columa Total
$ Total 0.40-0,90 0.91-1.40 1.41-1.90
M TAXISCO 3 9 3 15
u (B 20,0 60.0 20.0 37.5
N 100.0 31.0 37.5
T 7.5 22.5 7.5
CI’ GUAZACAPAN 15 5 20
p (B 75.0 25.0 50.0
I 51.7 62.5
o 37, 12,5
S GIquIMULILIA 5 5
(E3) 100.0 12.5
27.8
12,
casos ooluma 3 29 8 40
Total 7.5 72.5 20.0 100.0
100-
90~ MEDIAS:
80=
o e 70- El m
60~ 1.166 mt
Agricultores 50=
40= E2 T
30_ 9 i
20~ g _
10" :": I } [.3
0 B

0.40-0.90 0.91-1,40 1.41-1.90
Distancia en Mts. entre Surcos

Histograma No.ll Distancia en metros entre Burco en el cultivo de la piRa
para cada uno de los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigaciédn del autor.
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Cuadro No.16 Tabulacién Cruzada de los agricultores que realizan la

practica de fertilizacién en los municipios de Taxisco, Guaza-
capén y Chiquimulilla, 1984,

Conteo casos

% fila Si No Casos fila
% columa Fertilizan Fertilizan Total
% total
M TAXISCO 4 11 15
U (El) 26.7 73.3 37.5
N 57.1 31.4
10.0 27.5
I
g GUAZACAPAN 3 17 20
p (E2) 15.0 85,0 50.0
I 42.9 51.5
o 7.5 42.5
S CHIQUIMULILIA 5 5
(E3) 100.0 12.5
15.2
12.5
Casos columa 7 33 40
Total 17.5 82.5 100.0
100~
90~
E
) , [0
$ de 70— ' Ey o1
q
Agricultores 60~ ' E3 ]
50- ,
40~ !
’
30~ '
20~ '
]
10- .
0 [

Si fertilizan no fertilizan

Histograma No.12 Agricultores que realizan la prictica de Fertilizacién en
cada uno de los municipios en estudio. 1984

Fuente: Investigacién del autor.
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6.1.16
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Cabe mencionar que el finico fertilizante empleado en -
esta labor es la urea endbsis de 1.5 qg/mz y 2 qq/mz en
Taxisco y Guazacapan respectivamente, realizando 1 sola -
aplicacién al afio. La aplicacién se hace en forma manual

al pie de la mata.-

El comportamiento de esta variable y su distribucién

por municipios puede observarse en el histograma No, 12

LIMPIAS:

En el cuadro No, 17 observamos que el 85% de los agri
cultores de los 3 municipios en estudio realiza el control
de maleza en forma manual y 6 agricultores del municipio -
de Taxisco realiza el control de maleza combinando la for-

ma manual y quimica.-

En cuanto a la forma quimica el herbicida empleado en
dicho control es el Gramoxone, utilizando una désis de -
1.9 litros/mz.-

El histograma No, 13 nos muestra el comportamiento 3%
su distribucién por municipio del control de malezas enel

cultivo de la pina.-
PLAGAS Y ENFERMEDADES:

Con relacidn a plagas de insectos, solamente la galli-
na ciega fué reportada como plaga de importancia y solo —-
por 8 agricultores de Guazacapan. Respecto a otras plagas
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Cuadro No,17 Tabulacién Cruzada de los métodos de control de malezas
en el cultivo de la pifia, en los mnicipiosde Taxisco, Guazacapén

y Chiquimulilla, 1984,
Conteo casos Métodos de control .
$ fila Casos fila
% columa Total
% total Manual Manual—-Quimica
TAXISCO 9 6 15
M (El) 60.0 40.0 37.5
U 26,5 100.0
N 22.5 15.0
I
C GUAZACAPAN 20 20
I (Ez) 100.0 50.0
P 58.8
I 50.0
0
S C(HIQUIMULILLA 5 5
(E3) 100.0 12.5
14.7
12.5
Casos columna 34 6 40
Total 85.0 15.0 100.0
100- ,
1
90- El
80-
70_ E2 LI A4
60~
% de E
50- ‘ 3‘:]
.‘
Agricultores 40~
30_ 0
20- "
1
10- .
0 .
Manual Manual-Quimica

Métodos de Control

Histograma No.13 Métodos de control de malezas
los municipios en estudio. 1984
Fuente: Investigacién del autor.

en el cultivo de la pifia en
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el tacuazin, los roedores y los pdjaros son los mis impor-
tantes en los 3 municipios. En lo referente al control de las
mismas, actualmente no se realiza, solamente un nlmero no sig-
nificativo utiliza cebos envenenados para reducir el ataque de
plagas de animales.-

En cuanto a enfermedades no se reportd ninguna en los 3

municipios. -

COSECHA :

Esta se hace en forma manual y la época de la misma de-
pende que se usen regquladores de crecimiento la cosecha se -
obtendrd 18 meses después de la siembra, en caso contrario -

la misma se obtendrd hasta los 24 meses despus de la siembra.-

En cuanto a la &poca de cosecha en el cuadro No.18 se -
puede comprobar que 4 agricultores de Taxisco y 2 de Guazacapén
obtienen parte de'su produccién entre los meses de noviembre a
enero pero la mayor cantidad de cosecha se saca en los meses de
febrero a julio. Los agricultores del municipio de Chiquimuli-
1lla se caracterizan por que solo cosechan en los meses de mayo

a julio.-

Con relacién al rendimiento en docenas POr manzana cbteni-
dos en los diferentes métodos de cultivo en los municipios en
estudio, en el cuadro No.19 de Tabulacién Cruzada se'puede -
comprobar que el mayor rendimiento se obtiene en el municipio
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de Taxisco ( 1208 docenas/Mz ) cuando se emplea el método -

tecnificado; este rendimiento obtenido en Taxisco es superior
al obtenido en Guazacapdn ( 940 docenas/Mz ), lo cual se debe
a que la cosecha obtenida en Taxisco es mds uniforme que la -
de Guazacapdn, por la utilizacién de reguladores de crecimien-

to.-

En este mismo cuadro se puede comprobar que el rendimien-
to promedio por manzana que se cbtiene en el municipio de Chi-
quimulilla con el m&todo tradicional ( 960 docenas/Mz ) que es
SUperior al que se obtiene con el método té&cnificado en Guaza -
capan; la razén fundamental de ello se debe a la diferencia de

densidades de siembra entre ambos municipios.-

El camportamiento de rendimiento en docenas por manzana

para cada municipio, puede cbservarse en el histograma No. 14

6.1.18 VOLUMENES DE PRODUCCION POR MUNICIPIO:

En el cuadro No.20 se puede cbservar que el 62.9% de —-



CUADRO NO.18

NUMERO DE AGRICULTORES

RECOLECTAN PINA EN IAS

DIFERENTES EPOCAS DE COSECHA PARA IOS MUNICIPI DE TAXISCO
GUAZACAPAN Y CHIQUIMULILLA, 1984.

EPOCAS DE COSECHA

Novienbre-Enero

TAXTISCO

GUAZACAPAN

CHIQUIMULILIA

NOoOHWYHOHZCO X

Febrero-aAbril Mayo-Julio
11
19 31

Fuente: Investigacibén del autor.
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CUADRO No.1l9 Rendimiento en docenas por manzana obtenidos
en los diferentes métodos de siembra utilizados en el culti
vo de la pifia, para los municipios de Taxisco, Guazacapdn y
Chiquimulilla. 1984

Método Tecnificado Método Tradicional :
(\Dl
I
TAXISCO 1208.0 717.0
(Eq)
GUAZACAPAN 940,0 749.0
(E,)
CHIQUIMULILLA 960.0
(E3)

FUENTE: Investigacién del autor,
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Histograma No.1l4 Rendimiento en docenas por manzana obtenidos en los diferentes m&todos
de siembra utilizados en el cultivo de la pifia para los municipios en estudic. 1984

FUENTE: Investigacién del autor.
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la produccién total de los 3 municipios se obtiene en
el municipio de Taxisco que equivale a 32,764 docenas de
pifias. 27.8% en Guazacapdn equivale a 14,504 docenas y -
por Gltimo el municipio de Chiquimulilla contribuye con el
9.3% de la produccién total Cuyo equivalente en docenas de
pifia es de 4,800. En este mismo cuadro se puede camprobar
que el volumen de produccién total de los 3 municipios su
man la cantidad de 52,068. (0 docenas de las cuales el 51.8%
de esta produccién se obtienen por el método tecnificado.

El comportamiento y distribucién de esta variable por

municipio puede verse con el histograma No. 15

UTILIZACION DE REGULADORES DE  CRECIMIENTO

Con relacién al empleo de reguladores de Crecimiento,
solamente 4 agricultores del municipio de Taxisco acostum
bran esta préctica y todos ellos utilizan la hormona 1la-
mada Ethrel, para uniformar y adelantar la cosecha, la
época de aplicacién es 3 meses despies de la siembra y la
désis empleada por estos agricultores es de 1.5 lts/Mz. Ios
agricultores restantes no utilizan reguladores de creci--
miento por desconocimiento de los mismos, asi como de las
ventajas de su uso; algunos manifestaron que no lo emplea
ban por considerar que no era rentable su aplicacién.

RENDIMIENTO

Este depende del método de cultivo que practica el —
agricultor, asf como de la densidad de siembra empleada

por los agricultores de los municipios donde se realizé -



CUADRO No.20 Tabulacién Cruzada del volumen de rendimiento total en docenas
de pina cbtenidos en los diferentes métodos de siembra utilizados en el cultivo
de la pina, para los municipids de Taxisco, Guazacapan y Chiquimulilla. 1984

Conteo  casos VOLUMEN DE RENDIMIENTO TOTAL EN DOCE

$ fila NAS Casos fila
% columa Método Tecnificado Método Tradicional Total
$ total
TAXTSCO 24160.0 8604.0 32764.0
M (E,) 73.7 26.3 62.9
U 89.5 34.3
N 46 .4 16.5
I
C
I GUAZACAPAN 2820.0 11684.0 14504.0
P (E,) 19.4 80.6 27.8
I 10.5 46.6
0 5.4 22.4
S
CHIQUIMULILLA 4800.0 4800.0
(E3) 100.0 9.3
19.1
9.3
Casos columa 26980.0 25088.1. 52068.9
Total 51.8 48.2 100.0

FUENTE: Investigacifn del autor.
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MEDIAS:

e, (I

90- 1,024 Doc/mz
80_ ¢ A X 2
vt E2 :o'a.
70- 780 Doc/mz
$ DEL _ 60— e
. E
VOLUMEN DE RENDIMIENTO 50— o 3 3550 poc/mz
’
TOTAL. 40- .,
' DENSIDAD DE SIEMBRA:
30- o
¢ e E LJ
20- . 2 1 15,000 hijos/mz i
10_ I.' :.
“‘ ¢ E2
0- . ‘ . 12,000 hijos/mz
M&todo Tecnificado MEtodo Tradiconal

VOLUMEN DE RENDIMIENTO TOTAL EN DOCENAS E3
14,000 hijos/mz

Histograma No.l15 Volumen de rendimiento total en docenas de pifia dbtenidos en los diferentes métodos
de siembra utilizados en el cultivo de la pifia para los municipios en estudio. 1984

FUENTE: Investigacidn del autor.
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el estudio. Sy calculo se realizé por mes debido a --
que no se tiene una produccién uniforme en todo el afio, lo
cual puede verificarse en los cuadros 21,22 ¥y 23 en donde
se describe el rendimiento de los municipios de Taxisco, -
Guazacapan y Chiquimulilla respectivamente.

Puede observarse en el cuadro No, 21 que el rendimiento
en el municipio de Taxisco se inicié en el mes de diciembre
alcanzando el méximo durante el mes de febrero a partir del
cual el rendimiento empieza nuevamente a decrecer hasta el
mes de abril, esto a través del método de cultivo tecnifi-
cado. Con el método de cultivo tradicional se manifesta--
rén dos épocas bien diferenciadas de cosecha mayo - junio
en la cual se obtuvd la mayor produccidn Yy noviempre- di--
ciembre donde la produccién es relativamente baja con rela

cién a los meses de mayo y junio.

Los agricultores de Taxisco que utilizan el m&todo tec
nificado del cultivo tienen un rendimiento mayor de 11,00
docenas semanales ( 572,0 docenas al afio) que quienes —
usan el método tradicional de cultivo,

En cuanto al municipio de Guazacapan, en el cuadro --
No.22 puede comprobarse que el rendimiento para el m&todo
tecnificado de cultivo se inicia en abril y finaliza en Ju
nio, alcanzando el miximp rendimiento durante el mes de ma
Yo. En el mismo cuadro se puede observar que en el método
tradicional de cultivo la cosecha se inicia en el mes de
diciembre y finaliza en el mes de junio siendo los meses -
de mayo y junio donse de obtiene la mayor produccién.
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CUADRO No. 21

RENDIMI DE DOCENAS DE PINA POR MANZANA POR
SEMANA DURANTE UN ANO DE COSECHA UTILIZANDO -

I0Os DOS METODOS DE CULTIVO EN EL MUNICIPIO DE -
TAXISCO. 1984

M&todo tecnificado MEtodo tradicio

Mes # doc/semana " nal # doc/sema=
na
Enero 59
Febrero S B ——
Marzo 83 —————
Abril 37 ———
Mayo 57
Junio 56
Julio
Agoste  ______
Septieore - ______
Octwbre
Noviembre 33
Diciembre 11 33
Promedio 25 14

Fuente: Investigacién del autor.
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CUADRO No. 22

RENDIMIENTO DE DOCENAS DE PINA POR MANZANA DOR
SEMANA DURANTE UN ANO DE COSECHA UTILIZANDO IOS
DOS METODOS DE CULTIVO EN EI MUNICIPIO DE GUA-
ZACAPAN. 1984

Método tecnificado M&todo Tradicio

Mes # doc/semana nal # doc/sema-
na.
Enero = 10.00
Febrero —————= 13.00
Marzo @ W ——-=—- 27.00
Abril 42.00 32.00
Mayo 120.00 40,00
Junio 73,00 55.00
Julio —_—
Agosto ————— -
Septiembre ——---- ===
Octubre ————— ———
Noviembre ————-- S
Diciembre ——-—- 10.00
Promedio 20 16

Fuente: Investigacidén del autor.
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CUADRO No.23

RENDIMIENIO DE DOCENAS DE PINA POR MANZANA POR
SEMANA DURANTE UN ARO DE COSECHA UTILIZANDO EN
METODO TRADICIONAL DE CULTIVO EN EL MUNICIPIO

DE CHIQUIMULILIA. 1984

MES # DOCENAS/ SEMANA

kero
Febrero —————
Marzo

Abril —————
Mayo 96
Junio 144
Julio —————
Agosto —————
Septiembre —————
Octubre e
Noviembre e
Diciembre ——

Promedio 20

FUENTE: Investigacidn del autor
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Los agricultores del municipio de Guazacapdn gue utili-
zan el método tecnificado de cultivo tienen un rendimientc
mayor de 4.0: docenas semanales ( 208.0 docenas al afno)
que quienes usan el método tradicional de cultivo.

El municipio de Chiquimulilla como se observa en el —-
cuadro No. 23 se caracteriza porque sus agricultores solo
utilizan el m&todo tradicional de cultivo, obteniendo su
produccién durante los meses de abril y mayo, siendo en el
mes de mayo donde se obtuvd la mixima produccién.

COSTOS DE PRODUCCION ;

En los cuadros Nos. 24 y 25 se encuentran detallados
los costos de produccién del municipio de Taxisco que co-
rresponden a los métodos de cultivo tecnificado y tradi--
cional respectivamente. En el cuadro No, 27 se encuentra
la rentabilidad y la relacién beneficio/costa de la pifa
usando ambos métodos de cultivo,

El método tecnificado tiene un 109.34% de rentabili-—
dad, en tanto que en el tradicional es de 27.80%, exis——-
tiendo una diferencia del 81,44% a fayor del tecnificado,

Asi mismo los ingresos brutos del método tecnificado
son mayores que los del tradicional por obtener mayores
rendimientos, percibiendo Q. 72.88 por semana como puede
observarse en el cuadro No. 26, representando Q, 1,826,25
de ingresos netos durante la primera cosecha del cultivo

en este municipio.



CONCEPTO

I. COSTOS DIRELCTGS:

L. Habilitacién del terreno
2. Preparacidén del terrens
J. Pesinfestacién del suelo
. Transporte de senmflla

H

. Seailla
£,
7.
8
S
9.1
9,2

1l g
1.2
1.3
e .4
14,8

CONCEPTO

w £ e e

< e e e

FUENTE:

Harcado
Siecbra
. Fertilizacién (2)
. Control de calezas

Quiaica (3)

10. Riegos (8)

11, Aplicac{dn de hormona
12. Aporque

1). Cosecha

14, Insumos

Urea para aplicacibn de

Arrendamiento
AdministraciSn SV s.c.d.).
lateréses (6% s.c.¢.)
lmpreviscos (10V s.c.d.)
1635 (5% sodbre salarios)
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CUADRC No., 2u

Cosve Tz ?raduUs

cian [
C LTIVO TECHTIFICAY0 OF

MUNICIPI2 DF TAXISZO (13

VALOR
UNITARIO

3,00/Jor.
“5,00/%=,
3.00/Jor.

OO0

15.00 el

pfllar
3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.

3. 00/Jor.
3.00/Jor.,
3.00/Jor.
3.00/Jer.
3.00/Jor.
J.00/Jdor.

35.00/qq.
11.50/¢q.

6.50/1¢.
$$,00/1¢.
13.50/qq.

ODDOODO DOLOLODLO DOO O

VALOR
UNITARIO

Q 150.00/mz.

Investigacién del autor.

CANTIDAD

.32 jecrmales

1 Rarnzang
3 jornales

15 aillres

1§ jornales
2S'jorza}¢s
16 jorrales

60 joroales
9 jornales
8 {ornales

12 jorralas

12 dornales

10 jornales -

1.5 qq.
3.0 qq.
5.7 1ts.
1.5 les,
0.% qq.

CARTIOAD

1l manzana

SUBTOTAL

36,00
u§.00
9.00
€7.00
225.00

4s,00
75,30
48,09

18c¢.00
27.50
2u,00
36.00
36.G0
30.90

$2.5%0
40,590
37.08
82.50

S.40

OODODDO DOLNODODDOD OOOD DODOO

SUBTOTAL

TOTAL

Q 1,100.95

Q $70.33

Q 1671.7%
?



CUADRO No. 25
COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL
CULTIVO TRADICIONAL DE LA PINA EN EL

MUNICIPIO DE TAXISCO (24 MESES).

CONCEUPTO VALOR CANTIDAD
UNITARIO
I. COSTOS DIRECTOS:
1. Habilitacidn del terreno Q 3.00/Jorxr. 12 jornales
2. Transporte de semilla Q
3. Semilla Q 15.00 el 15 millares
millar

4. Marcado Q 3.00/Jor. 15 jornales
5. Siembra Q 3.00/Jor. 25 jornales
6. Limpias (10) Q 3.00/JdJor. 120 jornales
7. Cosecha Q 3.00/Jor. 10 jornales

SUB-TOTAL
II. COSTOS INDIRECTOS:
1. Arrendamiento Q 200.00/mz. 1 manzana
2. Administracién (5% s.c.d.)
3. Interéses (8% s.c.d.)
4. Imprevistos (10% s.c.d.)
5. IGSS (5% sobre salarios)

SUB-TOTAL

TOTAL

FUENTE: Investigacién del autor.

SUBTOTAL

36.00
67.00
225.00

75.00
360.00

Q
Q
Q
Q 45.00
Q
Q
Q 30.00

Q 200.00
Q 83.80
Q 134.08
Q 167.60
Q 54.60

TOTAL

838.00

Q 640.08

Q 1478.08

-"[8..



MES

Enero

Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre
Diciembre

Pramedio anual

FUENTE:

Producci

(# doc/sem)

59
112
83
37

11

CUADRO No. 26

METODO TECNIFICADO

Precio

(0)

Investigaci6én del autor.

Ingreso Por

semana (Q)

Q. 206.50
Q. 319.20
Q. 224.10
Q. 85.10

Q. 39.60

Q. 72.88

Producci n

(# doc/sem)

57.25
56.00

83
33

INGRESO POR SEMANA DE IA COSECHA DE PINA UTILIZANDO LOS METODOS DE
CULTIVO TECNIFICADO Y TRADICIONAL RESPECTIVAMENTE DURANTE UN ANO DE
PRODUCCION EN EL MUNICIPIO DE TAXISOO. 1984

METODO TRADICIONAL

Precio

Q)

Q. 2.20
Q. 2.00

Q. 3.50
Q. 3.60

Ingreso Por
semana (Q.)

Q. 115.50
Q. 118.80

Q. 39.33

..Z8_



CUADRO No. 27

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE 1A PIRA CUANDO ESTA ES VENDIDA POR IOS AGRI-
CULTORES A LOS INTERMEDIARIOS TRANSPORTISTA EN EL MUNICIPIO DE TAXISOO. 1984

Ingreso Bruto Costo
Método Q) (Q)
Tecnificado Q. 34.98 Q. 1,671.75
Tradicional Q. 18.89 Q. 1,478.08

FUENTE: Investigaci6én del autor.

Margen de Ganan~ Rentabilidad Relaci6n
cia o ingreso ne (%) beneficio/costo
to (Q)

Q. 1,826.25 109.24 209.24

Q. 410.92 27.80 127.80
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Con el método tradicional ocurre diferente, ples la pro
duccifn es menor siendo un promedio de Q. 39,33 de ganancia
por semana que representan Q. 410.92 de ingresos netos du—-
rante la cosecha, Existe una diferencia de ingresos de -—
Q. 1,415.33 entre ambos métodos de cultivo. Ello es produc
to del aprovechamiento de la tecnologfa en el cultivo, lo -
cual tiene implicaciones directas de una mejor forma de vida
de los agricultores que utilizan el m&todo tecnolégico.

El costo de produccién para las siguientes cosechas -
(3 a 4 cosechas mds) son menores que el costo de produc---
cién de la primera, cosecha, debido a que ya no se efec——-
tGan los siguientes gastos:

Habilitacién del terreno, preparacién del terreno, de-
sinfectacién del suelo, semilla y su transporte, marcado y
siembra.

En los cuadros Nos. 28 y 29 se encuentran detallados -
los costos de produccién del municipio de Taxisco que co--
rresponden a los métodos de cultivo tecnificado y tradicio
nal respectivamente para las cosechas y posteriores a la -
primera. En el cuadro No.30 se encuentra la rentabilidad
y la relacibn beneficio/costo de la pifia usando ambos méto
dos de cultivo, y se puede camprobar que el método tecnifi
cado presenta una diferencia de 51.04% de rentabilidad a -

favor.



CUADRO No. 28

COSTO DL PPODUCCION DL UNA MANZANA DCI

CULTIVO FJLCKITICADO D LA PIRA C¥ tIL

MUBICIPIO DE TAXISCO SEGUNDA COSKCHA
(12 MILSLS)

conccLcetToO YALOR CANTIDAD SUBTOTAL TOTAL
UNITARIO

1. COSTOS DIKLCTOS:

1., Deshijado Q@ 3.00/Jor. 6 jornales Q 18.00
2. Fertilicacién Q 3.00/Jor. 8 jornales Q 2v.0C
3., Control de malezas
3.1 Manual (3) Q@ 3.00/Jor. 36 jornales Q 108.00
3.2 Quinica (2) Q@ 3.00/Jor. 6 jarnales Q 21,00
4. Riegos (8) Q@ 3.00/Jor. 8 jornales Q 2u.0¢C
S. ApiizaciSn de hormona Q@ 3.00/Jor. 12 jornales Q 136.00
G. Aporgue Q 23.90/Jor. 12 jornales Q 35.00
7. Cooccha Q 3.00/Jor. 10 jornales Q 3a.o00
8, Insumas
f.1 Urca Q 13.%0/4q. 1.5 qq. Q 20.25
8.2 Gramoxone 0 $.50/71t. 3.8 1ts. Q 24.79
8.3 Cthrel Q 55.00/1¢t., 1.5 1ts, Q 82.%0
8.4 Urca para aplicacidn de Q 13.50/y¢. 0.4 gq. Q 5.40
horaona
SUB-TOTAL Q@ w26.85
11. COSTOS INDIRCCTOS:
1. Arrendamiento Q 10C.00/mz. 1 manzana Q 100,00
2, Administracién (5% s.c.d.) Q 21.3w
3. lutertzies (bt s.c.d.) Q 3ds.te
4, Imprevistos (103 c.c.d.) Q w2.C3
5. 1558 (5% sovre saiarvios) 0 i4.30
SUD-TOTAL Q 111,97
TOTAL (AR L P )

FUENTE: Investigaci6n del autor.

_98_
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CUADRO No. 29

COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL

CULTIVO TRADICIONAL DE LA PINA EN EL

MUNICIPIO DE TAXISCO, SEGUNDA COSECHA
(12 MESES)

-8 0O NCEPTO VALOR CANTIDAD SUBTOTAL TOTAL
UNITARIO

COSTOS DIRECTOS:

Deshijado Q 3.00/Jor. 6 jornales Q 18.00
Limpias (5) Q 3.00/Jor. 60 jornales Q 180.00
Cosecha Q 3.00/Jor. 10 jornales Q 30.00 4
N
i
SUB-TOTAL Q 228.00

COSTOS INDIRECTOS:

Arrendamiento Q 100.00/mz. 1 manzana Q 100.00
Administracidn (5% s.c.d.) Q 11.40
Interéses (8% s.c.d.) Q 18.24
Imprevistos (10% s.c.d.) Q 22.80
IGSS (5% sobre salarios) Q 11.40
SUB~-TOTAL Q 163.84y
TOTAL Q 391.84

FUENTE: Investigaci6én del auytor.



CUADRO No.30

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICTIO/COSTO DE IA PINA CUANDO ESTA
ES VENDIDA POR LOS AGRICULTORES A LOS INTERMEDIARIOS TRANSPOR
TISTA EN EL MUNICIPIO DE TAXISCO. 1984

METODO INGRESO BRUTO OOSTO ~  MARGEN DE GANANCTA RENTABILIDAD REIACIO

Q@ * (Q O INGRESO NETO, (Q) (%) BENEFICIO/COSTO
TECNIFICADO  Q 3498 Q 638.82 Q 2859.18 447.57 547.57
TRADICIONAL  Q 1889 Q 391.84 Q 1497.16 382.08 482.08

FUENTE: Investigacién del autor.

—(8~-
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cuanto a los ingresos netos obtenidos, el método de
cultivo tecnificado reporté Q. 2,859. 18, mientras que con
el método tradlclonal se obtuvd Q. 1,497, 16, dando una di
ferencia de Q. 1,362.02 a favor del tecnificado, En los -
cuadros Nos. 31 y 32 se encuentran detallados los costos
de produccibn del municipio de Guazacapan que correspon--
den a los m8todos de cultivo tecnificado y tradicional -
respectivamente, En el cuadro No.34 se encuentra la ren-
tabilidad y la relacién beneficio/costo de la pina, usan-~
do ambos métodos de cultivo.

El método tecnificado tiene un 25,52% de rentabilidad
en tanto que en el tradicional es de 51,81%, existiendo -
una diferencia del 26.29% a favor del tradicional, la ex—
plicacién de esto es que en el mé&todo tradicional se esta
cbteniendo produccidn (32,18% de total) en los meses de di
Ciembre a febrero que es cuando la pifia alcanza sus mejo—
res precios, esto relacionado con la €poca de cosecha ( de
abril a junio) de los agricultores que usan el m&todo tec-
nificado que es cuando el valor de la piﬁa baja de precio,
lo cual puede camprobarse en el cuadro No.33,

En cuanto a los ingresos brutos del método tecnifica~
do, estos son mayores que los del tradicional por obtener
mayores rendimientos, percibiendo Q. 42.22 POr semana co-
mo puede cbservarse en el cuadro No., 33 lo cual represen
ta Q. 411.94 de ingresos netos durante la primera cosecha
del cultivo en este municipio. Con el m&todo tradicional
ocurre diferente, pues la produccién es menor, siendo un
promedio de ganancia por semana de Q.37.78 que represen-



«CUADRO N

COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DELL
CULTIVO TECNIFICADO DE LA PIRA EN EL
MUNTCIPIO DE GUAZACAPAN (24 MESES).

CONCEPTO VALOR CANTIDAD SUBTOTAL TOTAL
UNITARIO

.

E W

[l RV N N

COSTUS DIRECTOS:
|
. Habilitacibén del terreno Q 3.00/Jor. 13 jornales Q ’39.00 o]
Ve_infestacibn del suelo Q@ 3.00/Jor. S jornales Q 15.00 \F
Trausporte de semilla Q 25.00
Semilla Q 10,00 el 12 millares Q 120.00
millar
Marcado Q 3.00/jor. 17 jornales Q 51.00
. Sieabra Q 3.00/Jor. 20 jornales Q 60.00
Fertilizacién (2) Q 3.00/Jor. 16 jornules Q 48.00
i.impias (10) Q 3.00/Jor. 120 jornales Q 360.00
. Rivgos (15) Q 3.00/Jor. 15 jornales Q@ u45.00°
0. Aporque Q 3.00/Jor. 10 jornales Q 30.00
1. Cosecha Q 23.00/Jor. 8 jornales @ 24,00
2. Iasumos )
12.1 Volatén Q 35.00/qq. 2 qq. Q 70,00
12.2 Urea Q 13.50/qq. 4 qq. Q 54.00
SUB-TOTAL Q¢ 956.00
'I. COSTOS INDIRECTOS:
. Arrendamiento Q 150.00/mz. 1 manzana Q 150.909
Administracibn (5% s.c.d.) Q 95.60
. Interéses (8% s.c.d.) Q 152.9¢6
. Ieprevistos (10% s.c.d.) Q 191.20
I6US (5% sobre s.alar.os) vooLe.7o
SUB-TOTAL @ 658.46
TOTAL 0 1u1s .56

FUENTE: Investigacién del autor,



CUADRO No.

32

COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL
CULTIVO TRADICIONAL DE LA PINA EN EL
MUNICIPIO DE GUAZACAPAN (24 MESES).

CONCEPTO

I. COSTOS DIRECTOS:
1. Habilitacidn del terreno
2. Transporte de semilla
3. Semilla
b, Marcado
5. Siembra
6. Limpias (10)
7. Cosecha
SUB-TOTAL
II. COSTOS INDIRECTOS:
1. Arrendamiento
2. Administracidén (5% s.c.d.)
3. Interéses (8% s.c.d.)
4. Imprevistos (10% s.c.d.)
5. IGSS (5% sobre salarios)
SUB-TOTAL
TOTAL
FUENTE: Investigacién del autor.

VALOR
UNITARIO

3.00/Jor.

10.00 el

millar
3.00/Jdor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jdor.

OO0 00 O O

Q 150.00/mz.

CANTIDAD

13
12
17

20
120

jornales
millares

jornales
jornales
jornales
jornales

1 manzana

SUBTOTAL

39.00
25.00
120.00

51.00
60.00
360.00
24.00

O 000 O O 0

150.00
67.90
108.64
135.80
53.40

lo¥oNoNoleo

TOTAL

Q 679.00

Q 515.74

Q 1194 .74

_06_



CUADRO No, 33

INGRESO POR SEMANA DE 1A QOSECHA DE PINA UTILIZANDO IOS METODOS DE CULTIVO TECNIFICADO.
Y TRADICIONAL RESPECTIVAMENTE DURANTE UN ARO DE PRODUCCION EN EL MUNICIPIO DE GUAZACAPAN
1984

MBtodo Tecnificado MEtodo Tradicional

Produccién Precio Ingreso por Produccién Precio Ingreso Por
Mes (# doc/Semana) (Q) semana (Q) (# doc/semana) Q) Semana (Q)
Enero —_— ——— 10.25 Q. 3.50 Q. 35.87
Febrero —_— — —————— 13.00 0. 2.85 Q. 37.05
Marzo 27.00 0. 2.70 Q. 72.90
Abril 42 Q. 2.30 Q. 96.60 32.00 Q. 2.30 Q. 73.60
Mayo 120 Q. 2.20 Q.264.00 40.00 0. 2.20 Q. 88.00
Junio 73 Q. 2.00 Q.146.00 55.00 Q. 2.00 Q. 110.00
Julio —_—— — ————— —_— me———_—— ——
Agosto ———— ——————— ———————— —— ——————— —————————
Septiembre ————— m——— ———————— — —————
Octubre —_— ————— ——————— ———— —————— ——————
Noviembre _— ——— ——————— —_— ———— —————
Diciembre ——— ————— ——_— - 10.00 Q, 3.60 Q. 3.60
Promedio Anual Q. 42.22 Q. 37.78
FUENTE: Ivestigaci6én del autor.

_.'[ 6_.



CUADRO No. 34

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE IA PINA CUANDO ESTA ES RENDIDA POR ILOS AGRI-
CULTORES A LOS INTERMEDIARIOS TRANSPORTISTAS EN EL MUNICIPIO DE GUAZACAPAN. 1984

Ingreso Bruto Costo Margen de Ganan- Rentabilidad Relacién
Método (Q (Q) cia o ingreso ne (%) beneficio/costo
to (Q)
Tecnificado Q. 2,026.40 Q. 1,614.46 Q. 411.94 25.52 125,52
Tradicional Q. 1,813.68 Q. 1,194.74 Q. 618.94 51.81 151.81

FUENTE: Investigacién del autor.-
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tan Q, 618.94 de ingresos netos durante la cosecha. Exis
te una diferencia de ingreso de Q. 207.00 entre ambos méto-
dos de cultivo,

El costo de produccién para las siguientes cosechas —-
(3 a 4 cosechas mis) son menores que el costo de produccién
de la primera cosecha, por las mismas razones del mmnicipio
de Taxisco.

En los cuadros Nos. 35 y 36 se encuentran detallados —-—
los costos de produccién del municipio de. Guazacapdn que co
rresponden a los métodos de cultivo tecnificado y tradicio-
nal respectivamente para las cosechas posteriores a la pri-
mera. ¢ el cuadro No.37 se encuentra la rentabilidad y la
relacifn beneficio/Costo de la pifia usando ampos métodos de
cultivo, y se puede comprobar que el método tradicional pre
senta una diferencia de 95.51% de rentabilidad a favor.

En cuanto a los Ingresos netos obtenidos, el método de
cultivo tecnificado reportd Q, 1,538,03, mientras que con
el método tradicional se obtuvé Q, 1,458,36 dando una dife
rencia de Q. 79.67 a fayor del tecnificado.

En el cuadro No.38 se encuentra detallado el costo de
producci6én del municipio de Chiquimulilla que corresponde
al método de cultivo tradicional que es el finico practica
do en este municipio. En el cuadro No, 40 se encuentra -
la rentabilidad y la relacién beneficio costo del cultivo
de la pifia utilizando el m&todo mencionado anteriormente.
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Con el método tradicional se obtiene una rentabilidad
del 33.05% durante la primera cosecha. As{ mismo se per-
cibe Q. 36.60 por semana lo cual representa un ingreso ne
to de Q. 436.44 .

Con relacifn al costo de produccién de las siguientes
cosechas (3 a 4 cosechas mds) son menores que el costo -
de produccién de la primera cosecha, debido a las mismas
razones del municipio de Taxisco.

En el cuadro No, 41 se halla detallado el costo de —-
produccibn del municipio de Chiquimulilla que corresponde
al método de cultivo tradicional para las cosechas poste-
riores a la primera. Podemos observar en el cuadro No.42
la rentabilidad y la relacién beneficio costo de la pifa
obtenido con dicho método de cultivo y se puede comprobar
que la rentabilidad aumento al 357.31% debido principal--
mente a la bajardel costo de producci6n, Igualmente el in
greso neto es mayor ( Q. 1,372. 64 ) por la razén antes

mencionada.
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COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL

CUADRO No.

35

CULTIVO TECNIFICADO DE LA PINA EN EL

MUNICIPIO DE GUAZACAPAN, SEGUNDA COSECHA

CONCEPTO

COSTOS DIRECTOS:

Deshije
Fertilizacidn (1)
Limpias (5)
Riegos (18)
Aporque

Cosecha

Insumos

7.1 Urea

SUB-TOTAL
COSTOS INDIRECTOS:
Arrendamiento
Administraeidn (5% s.c.d.)
Interéses (8% s.c.d.)

Imprevistos (10% s.c.d.)
IGSS (5% sobre salarios)

SUB-TOTAL

TOTAL

FUENTE: Investigacién del autor.

( 12 MESES )

VALOR
UNITARIO

3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.
3.00/Jor.

o toYoboVeoVeole

13.50/qq.

Q 75.00/mz.

CANTIDAD

5 jornales
8 jornales
60 jornales
8 jornales
10 jornales
8 jornales

2 qq.

1 manzana

SUBTOTAL

15.00
24,00
180.00
24.00
30.00
24 .00

o COLLLOLL

27.00

75.00
16.20
25.92
32.40
14,85

OO0 L0

TOTAL

Q 324.00

Q 164.37

Q 488.37

—96—



COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL
CULTIVO TRADICIONAL DE LA PINA EN EL

CUADRO No.

36

MUNICIPIO DE GUAZACAPAN,

CONCEPTO

I. COSTOS DIRECTOS:

1. Deshije
2. Limpias (5)
3. Cosecha

SUB-TOTAL
II. COSTOS INDIRECTOS:
1 Arrendamiento
2. Administracidén (5% s.c.d.)
3. Interéses (8% s.c.d.)
mn
5

. Imprevistos (10% s.c.d.)
. IGSS (5% sobre salarios)

SUB-TOTAL

TOTAL

FUENTE:

Investigaci6én del autor.

(12 MESES)

VALOR
UNITARIO

Q 3.00/Jor.
Q 3.00/Jor.
Q 3.00/Jor.

Q 75.00/mz.

SEGUNDA COSECHA

CANTIDAD

5 jornales
60 jornales
8 jornales

1 manzana

SUBTOTAL

15.00
180.00
24,00

o0 L0

75.00
17.52
17.52
21.90
10.95

OO0 00

TOTAL

Q 219.00

Q 136.32

Q 355.32



CUADRO No. 37

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE IA PINA CUANDO ESTA ES VENDIDA POR IOS AGRI-
CULTORES A IOS INTERMEDIARIOS TRANSPORTISTAS EN EL MUNICIPIO DE GUAZACAPAN. 1984

Ingreso Bruto Costo Margen de Ganan-
M&todo (Q) (Q) cia o ingreso ne
to (Q)
Tecnificado Q. 2,026.40 Q. 488.37 Q. 1,538.03
Tradicional Q. 1,813.68 Q. 355.32 Q. 1,458.36

FUENTE: Investigacién del autor.

Rentabilidad
(%)

314.93

410.44

Relaci6n
beneficio/costo

414.93

510.44

_L6_
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FUENTE:

CUADRO No. 38

COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL
CULTIVO TRADIBIONAL DE LA PINA EN EL
MUNICIPIO DE CHIQUIMULILLA (24 MESES).

CONCEPTO

COSTOS INDIRECTOS:

Habilitacidn del terreno
Transporte de semilla
Semilla

Marcado
Siembra

Limpias (10)
Cosecha

SUB-TOTAL

COSTOS INDIRECTOS:
Arrendamiento
Administracidn (5% s.c.d.)
Interéses (8% s.c.d.)

Imprevistos (10% s.c.d.)
IGSS (5% sobre salarios)

SUB-TOTAL

TOTAL

Investigaci6én del autor.

VALOR CANTIDAD

UNITARIO

Q 3.00/Jdor. 13 jornales

Q 10.00 el 14 millares
millar

Q 8.00/Jdor. 15 jornales

Q 3.00/Jor. 20 jornales

Q 3.00/Jdor. 120 jornales

Q 3.00/Jor. 9 jornales

Q 200.00/mz. 1 manzana

SUBTOTAL

o000 o0 0

39.00
60.00
140.00

45.00
60.00
360.00
27.00

200.00
73.10
116 .96
146.20
53.10

TOTAL

Q 731.00

Q 589.36

Q 1320.36

6_



CUADRO No. 39
INGRESO POR SEMANA DE IA COSECHA DE PINA UTILIZANDO
LOS METODOS DE CULTIVO TECNIFICADO Y TRADICIONAI, RESPECTIVA

MENTE DURANTE UN ARO DE PRODUCCION EN EL MUNICIPIO DE CHIQUT
MULILIA. 1984

METODO TECNIFICADO METODO TRADICIONAL
MES PRODUCCION PRECIO . INGRESO POR PRODUCCION PRECIO INGRESO POR
(No. DOC/SEMANA) (Q) SEMANA (Q) (No. DOC/SEMANA) (Q) SEMANA (Q)

ENERO —_ -— —_
FEBRERD —_ S — _
MARZO —_ — —_— —

ABRIL —_— et —— —
MAYO — —— 96 2.20 211.2

JUNIO — S— 114 2.00 228.0
JULIO — — —_ —_
AGOSTO -— — —_—
SEPTIEMBRE =~ ——— S ——

OCTUBRE — —— ——— ——
NOVIEMBRE —_ — —— ——
DICIEMBRE —_ —— ——— ———

PROMEDIO  ANUAL 36.6

FUENTE: Investigacién del autor.

_66.—



CUADRO No. 40

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE LA PINA
CUANDO ESTA ES VENDIDA POR LOS AGRICULTORES A IOS INTER
MEDIARTOS TRANSPORTISTA EN EI, MUNICIPIO DE CHIQUIMULILLA,

1984
METODO INGRESO BRUTO COSTO MARGEN DE GANANCIA RENTABILIDAD
(Q)* (Q) O INGRESO NETO. (Q) (%)
TECNIFICADO _— —_— —_
TRADICIONAL 1756.8 1320.36 436.44 33.05

FUENTE: Investigacibén del autor.

RELACTON
BENEFICIO/COSTO

133.05

-00T-



COSTO DE PRODUCCION DE UNA MANZANA DEL
CULTIVO TRADICIONAL DE LA PINA EN EL

CUADRO No.

L1

MUNICIPIO DE CHIQUIMULILLA SEGUNDA COSECHA

CONCEPTO

I. COSTOS DIRECTOS:

Deshijado
Limpias (5)
Cosecha

(D N

SUB-TOTAL

IT. COSTOS INDIRECTOS:

Arrendamiento
Administracidn (5% s.c.d.)
Interéses (8% s.c.d.)
Imprevistos (10% s.c.d.)
IGSS (5% sobre salarios)

[ENN

G W N
e .

SUB-TOTAL

TOTAL

FUENTE: I investigaci6n del autor.

(12 MESES)
VALOR
UNITARIO
Q 3.00/Jor.
Q 3.00/Jor.
Q 3.00/Jor.
Q 100.00/mz.

CANTIDAD

5 jornales
60 jornales
9 jornales

1 manzana

SUBTOTAL
Q 15.00
Q 180.00
Q u45.00
Q 100.00
Q 11.10
Q 17.76
Q 22.20
Q 11.10

TOTAL

Q 222.00

Q 162.16

Q 384.16

-T0



METODO INGRESO BRUTO COSTO MARGEN DE GARANTIA RENTABILIDAD
Q) Q) O INGRESO NETO. (Q) (%)

TECNIFICADO = —————— —— e -

TRADICIONAL 1756.80 384.16 1372.64 357.31

FUENTE: Investigacién del autor.

CUADRO No.42

RENTABILIDAD Y RELACION BENEFICIO/COSTO DE IA PINA

CUANDO ESTA ES VENDIDA POR LOS AGRICULTORES A 10S INTER
MEDITARIOS EN EL MUNICIPIO DE CHIQUIMULILLA. 1984

RELACION
BENEFICIO/COSTO

457.31

~Z0T-
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.2, ETAPA DE COMERCIALIZACION:
. 2.1 PRECIOS DE VENTA DEL AGRICULTOR:

Estos precios de venta son variables en esta zona. Dicha
variabilidad se debe a que la produccidn no es constante duran_
te todo el afo.-

En los meses en que los precios son mis bajos es cuando -
la produccién se encuentra en su apogeo; Yy en los meses en
los cuales los precios son altos la produccién es poca, debido
a que para producir en estos meses se requiere de riego y del
empleo de reguladores de crecimiento, practicas poco utilizadas
por los agricultores de los tres municipios donde se realizé -
el estudio.-

.2.2 CANALES DE COMERCIALIZACION:

DIAGRAMA No.1

CANALES DE COMERCIALIZACION
DE IA PINA EN IOS MUNICI
PIOS DE TAXISCO, GUAZACAPAN
Y CHIQUIMULILIA.-
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’/ Detallista en la
///// terminal.
\ ) P
: 7
/
/
7/ —
/ —
s —

Taxisco:
Guazacapan:
Chiquimulilla
REFERENCIAS
Canal 1 :— - Canal 2 : -
Canal 3 : Canal 4 : — — — —
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En el diagrama No.l aparecen los 5 canales de camerciali

zacién los cuales se describen a continuacioén:

- Canal 1 :

Bste canal se da en los tres municipios.-

DETALLISTA. ALEJ DE IA.TERMINAL: Persona que le campra al
productor a un precio de Q. 3.00 la docena de pina y las vende
en su local el cual se encuentra alejado de la terminal. Este
detallista vendid al consumidor a un precio de Q. 6.00 la doce_
na de pifias en el mes de mayo de 1984.-

El productor vende el 22% de su cosecha de esta forma.

Ver diagrama No,2 .-

Precio de Compra Precio de Venta
PRODUCTOR Q. 3.00/Doc.
D-1 DETALLISTA ALEJADO
DE IA TERMINAL Q. 3.00/Doc. Q. 6.00/Doc.
CONSUMIDOR Q. 6.00/Doc.

- Canal 2 :

Este canal se caracteriza por presentarse solamente en

los municipios de Taxisco y Guazacapan.,-
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Transportista: Persona que compra el 55% de la cosecha a
los agricultores en el terreno a los precios reportados en
el cuadro No,43 y maneja en este el 80% de su vSlumen to-
tal o sean 204 docenas de pifias por semana,

Mayorista: Persona que compra a los transportistas y tie
nen su puesto de venta en las afueras del mercado. El pre-
cio de campra al transportista en el mes de mayo de 1984 -
fué de Q. 3.75 la docena de pifa.

Detallista Ale ado De La Terminal: Persona que com—-
pra a los mayoristas a un precio de Q. 4,80 la docena de -
pinas y las venden en su local el cual se encuentra alejado
de la terminal. Este detallista vendi8 al consumidor a un

precio de Q. 6.00 docena de pifias en el mes de mayo de 1984,

Precio De Compra Precio De Venta

PRODUCTOR Q. 2.20/Doc.
TRANSPORTISTA Q. 2,20/Doc. Q. 3,75/Doc,
MAYORISTA Q. 3.75/Doc. Q. 4,80/Doc.

D-1 DETALLISTA ALEJADO
DE LA TERMINAL. Q. 4.80/Doc. Q. 6.00/Doc.

CONSUMIDOR Q. 6.00/Doc.
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MAYORISTA: Persona que compra al productor el 10% de su cose
cha ( ver diagrama No.2 ) y tiene su puesto de venta en las
afueras del mercado. El precio de compra al productor en el
mes de mayo de 1984 fu€ de Q. 3.00 la docena de pifias.-

DETALLISTA ALEJADO DE LA TERMINAL: Persona que compra a los
mayoristas el 100% del producto a un precio de Q. 4.80 la docenz
de pifas y la vende en su local que se encuentra alejado de la
terminal a un precio de Q. 6.00 la docena de pifias, en el mes de

mayo de 1984.-
Precio de C ra Precio de Venta
PRODUCTOR Q. 3.00/Doc.
MAYORISTA Q. 3.00/Doc. Q 4.80/Doc.
D-1 DETALLISTA ALE-
JADO DE LA TERMI- 0. 4.80/Doc. Q. 6.00/Doc.
NAL
Q. 6,00/Doc.
CANAL 3

Este se lleva a cabo en los tres municipios estudiados.
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CANAL 4 :
Este canal se lleva a cabo en los tres municipios.

Transportista; el mismo transportista y vende en es-
te canal el 20% de su vJlumen total o sean 51 docenas de
pinas por semana.

Detallista Ubicado En La Termminal: Pexsona que com
pra al transportista a un precio de Q. 4,20 la docena de
pifias, y las vende al consumidor a Q. 5.50 la docena de
pifias. Tiene pequefios puestos de venta corresponden al
mes de mayo de 1984.

Precio De Campra Precio De Venta

PRODUCTOR Q. 2.20/ Doc.
TRANSPORTISTA Q. 2.20/Doc. Q. 4.20/ Doc.
DETALLISTA UBICADQ o 4 20,/Doc. Q. 5.50/ Doc.
EN IA TERMINAL

CONSUMIDOR Q. 5,50/Doc,
CANAL 5:

Este canal se presenta en los municipios donde se
realizd el estudio. Se caracteriza por la no interven-

cién de intermediarios, o sea la venta directa del pro-
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ductor al consumidor. El productor camercializa de es-
ta manera el 13% de su cosecha, la venta generalmente se
da en los mercados aledafios a su terreno y algunos que po-
seen medios de transporte. lLa realizan en los mercados -
cantonales de la capital. El precio de venta del produc-
tor es de Q. 3.60 la docena de pifia,

Precio Do ra Precio De Venta

PRODUCTOR Q. 3.60

Q. 3.60

Los transportistas efectlan la campra de las pinas -directa
mente en el terreno a diferentes precios los cuales osci--
lan en los meses del afio. ( Ver cuadros No. 26 - 33 y 39 )
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DIAGRAMA No. 2

Vélumenes en % de venta de cada uno de los participan

tes en los canales de comercializacién., -

1, TAXISCO Y GUAZACAPAN:

10% 13%
55% 993

TRANSPORTISTA

MAYORISTA DETALLISTA UBICADO EN LA TERMINAL
80% 20%

MAYORTSTA
100%

DETALLISTA ALEJADO DE
LA TERMINAL.

100%

CONSUMIDOR

DETALLISTA UBICADO EN LA TERMINAL
100%

CONSUMIDOR
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2. CHIQUIMULILLA:

PRODUCTOR
TRANSPORTISTA DETALLISTA ALEJADO OONSUMIDOR |
DE LA TERMINAL 10%
58 %
32%
TRANSPORTTSTA

DETALLISTA UBICAD
80% EN IA TERMINAL

20%

MAYORISTA
100%

DETALLISTA ALEJADO
DE IA TERMINAL

QONSUMIDOR

DETALLISTA UBICADO
EN LA TERMINAL

100%
CONSUMIDOR
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CLASIFICACION PARA LA VENTA:

Los agricultores para vender la pifa clasifican las mis-
mas en 5 categorias basandose principalmente en el tamafio y -
grado de madurez de la fruta. Las categorias de clasificacién
empleadas en orden descendente en ¢ nto a su valor son Super,
Primera, Segunda, Tercera y Cuarta.-

Estas 5 categorias de clasificacién son las mismas que -
utilizan los intermediarios bara la venta de la fruta, El -
andlisis de camercializacién se bas6 en la pifia de sequnda ---
( mediana ) debido a que representa el 70% de la pifia cosechada
por los agricultores.-

PERDIDAS POST-COSECHA

Debido al grado de madurez y al mal manejo que se les da a
los frutos durante el transporte es que ocurren pérdi des—
pués de la cosecha), siendo los intermediarios transportistas -

y mayoristas quiénes las presentan en mayor nfmero 8.93% y 10%
respectivamente ( ver cuadro No.44 ), las pérdi de los trans-
portistas suceden cuando se hace el viaje al mercado y durante la

venta de los frutos.-

DE COMERCIALIZACION:

Los margenes de comercializacién de cada canal con sus -
respectivos submargenes, se encuentran representadas en el cuadro
No.43 en el cual figuran los términos: absoluto y relativo de los

que se da una explicacién:



6-2.5.1

6.2.5.2
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Sub margen de comercializacién por intermediarios:

a- Absoluto: Se refiere a la diferencia real expresada en
quetzales entre los precios de compra y venta que paga cada
uno de los intermediarios que se encuentran inmediatos en —

el canal.-

b-  Relatiyo; Es la distribucién del margen de camercializa-
cifn que persigue cada uno de los intermediarios expresados

en porcentaje,-

Margenes de comercializacifn:

a-  Absoluto: Es la diferencia real en quetzales entre el -
precio de venta del productor y el precio que paga el consu-

midor.-

b-  Relativo: Es la diferencia del margen absoluto expresada
en porcentaje en relacién con el precio persibido por el agri-

cultor.-

En el canal No.l del cuadro No.43 se observa que el consumidor
comprd la docena de pifias a un precio de Q 6.00 en las tiendas deta-
1listas alejadas de la terminal, quienes campraron al productor
a un precio de Q 3,00 la docena de pifias, existiendo una ganancia
de Q 3,00 por cada docena a favor de las tiendas detallistas ale-
jadas de la temminal, lo que representa el 100% del sub-margen de
carercializacién absoluto.-
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El margen de camercializacién absoluto fue de Q 3.00 por
docena de pifias, que fue percibido por los intermediarios de-
tallistas alejados de la terminal y que en terminos relativos
presenta el 100% lo que indica que el precio del productor -
se increment: una vez cuando la docena de pifias fue adquiri-
da por el consumidor.-

Haciendo el anilisis del canal de comercializacién No.2
( mayorista - detallista alejado de la terminal ), se da el
caso due el consumidor paga en las tiendas detallistas alejadas

de la terminal un precio de Q 6.00 por docena de pifias.-

A su vez estas tiendas detallistas han comprado a los -
mayoristas a un precio de Q 4.80 quienes a su vez le han com-
prado a los agricultores que les llegan a vender a Q 3.00 cada
docena de pifias habiendo ganado 1.80 que representa el 60% del

margen de comercializacién absoluto.-

El margen de comercializacién absoluto fue de Q 3.00 por
docena que fue percibido entre todos los Intermediarios y que
en téminos relativos fue de 100% que implica un incremento -
en el precio del agricultor de 1 vez cuando las pinas fueron
adquiridas por el consumidor.-

En el canal No.3 ( transportista - mayorista - detallista
alejado de la terminal ) del cuadro No. 43, se puede observar
que el consumidor obtuvo la docena de pifias a un precio de Q
6.00 en las tiendas detallistas aiejadas de la terminal, quie-
nes compraron de los mayoristas a un precio de @ 4.80 la doce-
na, existiendo una ganancia de Q 1.20 por cada docena de pinas
a favor de las tiendas detallistas alejadas de la terminal, lo
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que representa el 31.58% del submargen de comercializacidn
absoluto. -

El mayorista comprd la docena de pifias al transportista a
un precio de Q 3.75 habiéndola vendido al detallista alejado -
de la terminal a un precio de Q 4.80 lo cual representa una -
ganancia de Q 1.05 que representa el 27.62% del margen de co-

mercializacién absoluto.-

El margen de comercializacidn absoluto fue de Q 3.80 por
docena el cual fue percibido por todos los intermediarios y
en téminos relativos el 172.73% lo que indica que el precio
del producto se incremento en 1.7 veces cuando la docena de
pinas fue adquirida por el consumidor como se puede observar
en el cuadro No.43, los primeros tres canales se caracterizan
porque el consumidor adquiere al mismo precio de Q 6.00 la
docena, esto de debe a que el detallista alejado de la ter-
minal es el mismo intermediario que lo provee de la fruta en

los 3 canales.-

En el mismo cuadro se puede observar que hay una diferencia
de precios de venta del productor pués en el canal 1y 2 se ven-
de mds caro que en el canal 3 esto se debe a que cuando el pro-
ductor le vande al detallista alejado de la terminal o al mayo-
rista y le lleva la fruta a su puesto de venta, mientras que
el transportitsta lé compra al productor en el terreno.-

Al mismo tiempo se observa que el margen de comercializa-
cién de los canales 1 y 2 es menor que el del canal 3, y la -
causa determinante es que en el canal 3 hubo mayor ntmero de -
intermediarios, lo cual tuvo como efecto un precic menor para el

productor. -



CUADRO No. 43

SUB MARGENES Y MARGENES DE COMERCIALIZACION DE PINA POR LOS INTERMEDIARIOS EN EL. MES DE MAYO DE 1984.

CANAL 1
Intermediario
Comprador

Detallista 1

CANAL 2
Intermediario
Comprador

Detallista 1
Mayorista

CANAL 3

Intermediario
Comprador

Detallista 1
Mayorista
Transportista

CANAL 4
Intermediario
Co rador

Detallista 2
Transportista

FUENTE:

Precio

docena

3.00

Precio
docena

4.80
3.00

Precio
docena

4.80
3.75

Por
(Q)

Por
(Q)

Por
(Q)

por

Submargen de Comercializaci6n

ABSOLUTO RELATTIVO
3.00 100%
Submargen de Camercializaci6n
ABSOLUTO RELATTVO
1.20 40%
1.80 60%
Submargen de Comercializaci6n
'ABSOLUTO RELATIVO
1.20 31.58%
1.05 27.63%
1.55 40.79%
Submargen de Camercializaci6én
ABSOLUTO RELATIVO
1.30 39.39%
2.00 60.61%

Investigaci6én del autor.

Consumidor

6.00

Consumidor
6.00

Consumidor
6.00

" Consumidor

5.50

Productor

3.00

Productor
3.00

Productor
2.20

Productor
2.20

Margen de Comercializacién
ABSOLUTO RELATIVO

3.00 100%

Margen de Camercializacién
ABSOLUTO RELATTIVO

3.00 100%

Margen de Comercializacibn
ABSOLUTO RELATIVO

3.80 172.73%

Margen de Comercializacién
ABSOLUTO RELATTIVO

3.30 150%

91T~
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El canal No.4 ( transportista - detallista ubicado en la
terminal ) se catacteriza porque el consumidor paga en las —
tiendas detallistas de la terminal un precio de Q5.50 por la
docena de pifias , a su vez estas tiendas detallistas han com-
prado a los transportistas a un precio de Q 4.20 de docena de
pifias quienes a su vez la han camprado a los agricultores a
Q 2.20 la docena habiendo ganado Q 2.00 que representa el —
60:61% del margen de camercializaci6n absoluto. -

El margen de camercializacién absoluto fue de Q 3.30 por
docena que fue percibido en todos los intermediarios y que -
en términos relativos fue de 150% que representa un incremento
en el precio del agricultor de 1.5 veces cuando las pinas --
fueron adquiridas por el consumidor.

La causa determinante de que el margen de comercializa-
cibn haya sido menor respecto al canal 3 se debio a gue en -
este canal hubo menor nfmero de intermediarios 1o cual tuvo
camo efecto un precio menor para el consimidor.-

En el canal 5 ge comercializacién no fue analizado debido
a que el consumidor adquiere directamente la fruta del produc-

tor o sea que no hubo participacién alguna de los intermedia-
rios.-

6.2.6 ROTACION DE CAPITALES:
Se calculo para los intermediarios tamando como base una

semana, pués conocen los volCmenes gque manejan en &sta unidad
de tiempo. La rotacién de capital por semana, se proyectd pa
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ra un afio debido a que ellos no solo camercializan pina en
los municipiosf donde se efect@o el presente trabajo sino -
tarbién en otros lugares de produccién Yy para posteriormen-
te poder hacer una comparacién con los agricultores.-

En el cuadro No.44 aparece el capital rotado por semana que
opera cada intermediario. El capital rotado no es mis que los
costos totales, los que estan formados por la suma de los cos-
tos indirectos y de los costos directos. Los costos indirec-
tos son los gastos que hace cada intemmediario debido a pagos
que debe efectuar por diversas circunstancias. Los costos di-
rectos se refileren a las inversiones que hacen los intermedia-
rios para adquirir el volumen de pina que comercializa.-

Puede observarse en el cuadro No. 44 que el detallista a-
lejado de la texrminal tiene un capital rotado por semana de -
Q 154.54, los cuales son recuperados en la misma semana y cb-
tiene una ganancia de Q 19,50 que hacen un ingreso mensual de
Q 86.55:y un ingreso anual de Q 1014.00.-

El detallista ubicado en la Terminal, tiene una rotacién
de capital de Q 175.75 semanales, los que recupera y aln obtle

he una ganancia de Q 21.25 por semana cme ermiisml~ - ~ ~-
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de Q 213.20 que hacen 979,40 mensuales y 11086,40 anuales,
Siempre haciendo referencia a los transportistas puede obser_
varse que la columa de ingresos por semana del mismo cua -
dro aparecen dos volumenes y precios de venta diferentes de _
bido a que el transportista opera en dos canales de comercia_
lizaci6n: canal 3 ( transportistas - mayoristas - detallistas -
alejado de la terminal ) y en el canal 2 ( transportistas - de
tallista ubicado en la terminal ).-

Los agricultores deben esperar de 1.5 a 2 anos para poder
empezar a tener ingresos producto de la venta de la primera --
cosecha y alrededor de 12 meses para la siguiente cosecha.-

En el cuadro No.45 se puede observar que la inversién sema_
nal que realizan los agricultores es relativamente baja si se -
compara con la inversién que hacen los intermediarios cada se
mana; sin embargo los agricultores para recuperar la inversién-
de cada semana deben esperar de 12 a 14 meses dependiendo de
la cosecha que se trate y del m&todo de cultivo utilizado caso
contrario con los intermediarios los cuales recuperan el capi
tal invertido en la misma semana,-

En este mismo cuadro también se puede observar que es —-
grande la diferencia de ingresos mensuales que tienen los -—
intermediarios, transportistas y mayoristas con respecto a los
agricultores figurando el transportista con Q 959,50 que es el
que percibe mayores ingresos mensuales entre los agricultores
e intermediarios, en orden decreciente le sigue: mayorista, los
agricultores con las producciones del sequndo afio en adelante,
los agricultores del minicipio de Taxisco que emplean el método
de cultivo tecnificado durante la primera cosecha, el detallista
ubicado en la terminal, el detallista alejado de la temminal y
por Gltimo los agricultores durante la primera cosecha a excep



INTERSDIARIOS

OETALLISTA ALETNDO
OF 1A TUINHDAL

DEYSI1IISTA UBICNDO
& A TITMDDAL

FSYCHRISTA

TRANCTOITISTA

QCETOS INDIRECTOS
POR SDMANA, (Q)

10.50

18.75

22,00

150.00

ROTACION  DE

COSTOS DIRECTCS
POR UIZ9NN,

VO X.PROCIO DE
CXPMA .~

30x4.¢) = 134.00

35x4.20 ~ 147.0

250%3.75 = 937.50

200x%2.20 = 616.00

FUENTE: Investigacién del autor.

QUADRO No. 44

CAPITAL Y GANANCIAS DE 106 INTEMMEDINFIOS

ROTACTCON DE CAPITAL
0 COCTOS TOTALES
POR SEANA, (Q)

165.75

959.50

766 .00

PERUIDAS

1.3
2.861%

10.00%

+g.93

INGHESO/SEVANA
VOL x PFECIO DE VEMNTA
Q)

29x6.00 = 174.00

34x5.50 = 187.00
N

225%3.80 =1080.00

204x3.75 = 765.00
514,20 = 214.20

‘G ANANCTIA

SEMANAL
Q)

19.50
21.25

120.50
213.20

MENGUAL
({2}

86.35

“94.10

533.64
979.40

NARL
(oL

1014.00

1105.00

6266.00
11386 .00

-0¢1-
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ciftn de los de Tavieeon cme emnlean MEEAAS e s

RENTABILIDAD DEL PRODUCTOR E INTERMEDIARIOS:

La rentabilidad de los agricultores se encuentra en el
cuadro No.45 en el cual aparecen los diferentes municipios con
sus respectivos métodos de cultivo, as! como de la primera —-
cosecha y producciones posteriores, siendo rentabilidades dife
rentes para cada uno de ellos.-

Para la primera cosecha los agricultores del municipio de
Taxisco que emplearon el método tecnificado tienen una renta-
bilidad de 124% que es superior a la rentabilidad cbtenida por
los agricultores que utilizaron el método de cultivo tradicio
nal en dicho municipio, asf mismo esta rentabilidad fue superior
también que la reportada por los agricultores de los municipios
de Guazacapén y- Chiquimulilla con los diferentes mé&todos de cul
tivo. También se puede observar que la rentabilidad de los agri
cultores de Guazacapan que practicaron el método de cultivo tradi
cional fue de 51.87%, mientras los que emplearon el método tecni
ficado tubieron una rentabilidad de 25.52%. la razdén fundamental
de esta diferencia de 26,35% en favor del método tradicional radica
en la época de cosecha, ya que los agricultores del mé&todo tradi
cional obtienen parte de su produccién en los meses cuando la pifia
tiene buen precio, mientras que los agricultores con el método tec
nificado cosechan en los meses de abril, mayo y junio que es la -—-

&poca cuando la fruta obtiene su menor precio.-

En 10 que respecta a los intermediarios estos obtienen una -
rentabilidad por semana y otra por afio porque cada uno de ellos -
hace una rotacién de capital por semana la cual es recuperada en
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la misma semana y cada intermediario obtiene diferentes ganan
cias. La ganancia semanal se proyecta a un mes Yy a un ano por
lo que se tienen entonces ganancias semanales, mensuales y anua
les.-

El costo total por semana es el misimo para una semana cono
para un afio, porque en la misma semana se logro recuperar el -
monto del costo, es decir que con un costo inicial que se hace
€n una semana se consiguen ganancias en la misma, razén por la
que se tiene el mismo costo que para un afio.-

Analizando el cuadro No.46 se observa que son los transpor
tistas quienes obtienen la mayor rentabilidad de todos los inter
mediarios correspondiendoles una rentabilidad semanal de 27.83%

y 1447.31% anual.-

Le siguen en orden decreciente al transportista el detallista
wbicado en la terminal quién tiene una rentabilidad de 12.82% sema
nal y 666,67% anual. A continuacién en el mismo orden decreciente
sigue el detallista alejado de la terminal con una rentabilidad de
12.62% semanal y 65631% anual.Por filtimo se encuentra el mayorista
con una rentabilidad de 12.56% semanal y 653.05% anual.-

Haciendo una comparacién con la rentabilidad de los agricultores
(. ver cuadro No.45 ) se observa que esta es menor en cada método de

cultivo con respecto a las rentabilidades anuales de cada intermediario. -



CUADRO No. 45

PESU -V DEL ANALISIS ECONOMICO

PERSONA Q0STOS TOTALES QOSTOS TOTALES INGRESO NETO RENTABILIDAD INGRESO NETO
DEL CULTIVO. (Q) POR SEMANA. (Q) MENSUAL. (Q) 3 POR COSECHA. (Q)
PRIMERA OOSECHA

1. AGRICULTOR TECNIFICADO

1.1 Taxisco (18 meses) Q 1671.75 Q 21.43 Q 101.45 109.24 Q 1826.25
1.2 Guazacapan (24 meses) Q 1614.46 Q 15.52 Q0 17.16 25.52 Q 411.94
2. AGRICULTOR TRADICIONAL
2.1 Taxisco (24 meses) Q 1478.08 Q 14,21 Q 17.12 27.80 Q 410.92
2.2 Guazacapan (24 meses) Q 1194.74 Q 11.48 Q 25.79 51.87 O 618.94
2.3 Chiquimulilla (24 meses)Q 1320.36 Q 12.69 Q 18.18 33.05 Q 436.44
SEGUNDA QOSECHA EN ADELANTE
1. AGRICULTOR TECNIFICADO
1.1 Taxisco (12 meses) Q 638.82 0 12.28 Q 238.26 447.57 Q 2859.18
1.2 Guazacapan (12 meses) Q 488.37 QO 9.39 0 128.17 314.93 O 1538.03
2. AGRICULTOR TRADICIONAL
2.1 Taxisco (12 meses) Q 391.84 Q 7.53 Q 124.76 382.08 O 1497.16
2.2 Guazacapan (12 meses) Q 355.32 Q 6.83 Q 121.53 410.44 Q 1458.36
2.3 Chiquimulilla (12 meses)Q 384.16 Q 7.38 Q 125.25 357.31 0 1503.02
INTERMEDIARIOS
1. Detallista 1 —_—— 0154.50 Q 86.35 656.31 =0
2. Detallista 2 @ = ——m—— 0165.75 Q 94.10 666.67 e
3. Mayorista —————— 959.50 Q 533.64 653.05 0 e —
4. Transportista ————— Q766.00 Q 979.40 1447.31 = e

FUENTE: Investigacién del autor.

XA



CUADRO No 46

RENTABILIDAD DE IOS INTERMEDIARIOS

MARGEN DE GANANCIA INGRESO NETO COSTO TOTAL RENTABILIDAD %
INTERMEDIARIO (Q) POR SEMANA (Q)

SEMANAL ANUAL SEMANAL ANUAL

Detallista Alejado
de la terminal 19.50 1,014.00 154.50 12.62 656.31

Detallista en la

terminal 21.25 1,105.00 165.75 12.82 666.67
Mayorista 120.50 6,266.00 959.50 12.56 653.05
Transportista 213.20 11,086.40 766.00 27.83 1,447.31

FUENTE: Investigacién del autor.

-yZT-
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A menudo, los intemmediarios. son yistos como pardsi_

tos de la economia.-

Ellos sin embargo hacen funciones importantes y el -
sistema permitird ganancias equitativas por la ejecucién
de esos servisios necesarios.

Esos conceptos negativos hacia la intermediacién, tanto
del pGblico camo de las autoridades que se observan en muchos
pafses en desarrollo, limitan y dificultan el progreso de -
politica gubernamental , permanente y efectiva , en materia
de comercializaci6én. Este fénameno, puede tener su origen en
situaciones frecuentes en estos parses, en que los intermedia-
rios no se satisfacen con percibir ganancias equitativas sino
que participan en ganancias extraordinarias, en los casos en
que la caompetencia es reducida a algunos niveles del proceso
o cuando es escasa la coordinacién de mercado en ciertos pro-

ductos.

Las medidas gubernamentales en la materia son, simples -
acciones de coyuntura y casi simpre estan dirigidas a corre--
gir situacicnes de escasez aguda o de scbre oferta en un mo--

mento determinado, -

Algunos autores como Harrinson et al (12) han observado
que tanto los encargados de elaborar politica, como el cuida
dano medio, no comprenden las necesarias funciones de comer

cializaci6én y su utilizacién en la sociedad.

En pafses donde se ha lleyado a cabo investigaciones, se
ha encontrado que las politicas gubernamentales relacionadas
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con camercializacién, parte de la premisa de que las acti
vidades de comercializacién afiaden poco o nada al valor del
producto.

Los intermediarios con excepcién de los procesadores,
son oconsiderados como males necesarios y en general como ~
pardsitos econémicos.-

Incluso aquellos que camprenden los conceptos de uti_
lidad de tiempo, lugar y posesién, padecen de una visién -
simplista del mercado " competencia pura versus monopolio”
se asume que tanto los productores como los detallistas operan
en mercado de campetencia pura a causa de su gran nGmero, --
mientras que los acopiadores y mayoristas son esencialmente
monopolista, debido a su limitado nfmero,

Pareciera que lo mids simple y menos costoso es que la
comercializacién se ejecute por sistemas camo lo representa
el canal:

PRODUCTOR |7 CONSUMIDOR

ello, sin embargo equivaldria a pedir a los agricultores que
abandonaran temporal y periocdicamente los cultivos para trasla_
darse a los centros de consumo para cumplir las funciones del
mercadeo, lo cual implica para el agricultor inversiones en -
tiempo y en recursos productivos y dispersi6n de ambos, lo -
cual conduce a mermar su eficiencia tanto el la produccién -

ocomo en el mercadeo. -
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Muchas veces personas con poca experiencia en pro_
blemas de comercializacién han pretendido resolver pro_
blemas ciclicos por mal abastecimiento de productos, me
diante una simplificacién del canal de mercadeo. Es asf |
que han intentado reemplazar el canal tradicional por uno
mis simple, buscando eliminar intermediarios y restablecer
un contacto directo entre productores y consumidores que-
supuestamente rebajarfa los precios al consumidor sin afec
tar los del productor.-

La totalidad de los casos de este tipo que se conocen
en otros paises han fracasado, pués ello significa ignorar
la especializacifén del trabajo y regresar a una etapa del --
mrercado que ha sido superada, desde el inicio del desarrollo
urbano y del crecimiento industrial.-

Hay en cambio canales de comercializacién avanzados como

el siguiente:
PRODUCTOR
ASOCIACIONES DE
/ PRODUCTORES \
24
ASOCIACION INSTITUTO REGULADOR
DETALLISTAS DE ABASTOS

AGROINDUSTRIA ot
Y EXPORTADOR

.

CONSUMIDOR
(INTERNO Y EXTERNO)
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en la cual se da participacién a los productores en mis
funciones del mercadeo y con ello agregan mayor valor a
la produccifén, pero no en forma diretta sino a través de
la organizacién de agricultores que puede ejecutar fun
ciones especializadas. Tales organizaciones son las coo
serativas de productores, las asociaciones simples, las
precooperativas, y las agremiaciones.- -

La participacién de las asociaciones de agricultores
en el mercadeo conlleva una mayor utilizacién de la mano
de obra rural e implica una mayor ingerencia de los pro_
ductores en la formacién del precio y en las demds condi
ciones de negociaciones en el mercado. Ello trae como _
consecuencia un incremento de la participacién de los agri
cultores en el producto bruto generado por la camercializa
cién y una reducci6n de la dependencia del productor con -
respecto del poder de desicién de la intermediacién. Se -
pudo dbservar en el presente estudio como el canal tradicio
nal tipico del "sistema centralizado" de mercadeo el poder
de formacién del precio se localiza en el mayorista y la -
mayor parte de servicios se realizan a nivel urbano.

El canal anteriormente propuesto significa una descen
tralizacién del mercadeo y un mayor grado de coordinacién,
especialmente si es importante la organizacibn de los deta

llistas, cooperativas del consumo.-
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CONCLUSIONES:;

En los municipios de Taxisco, Guazacapan y Chiquimulilla,
actualmente existen 40 agricultores que dedican 55.6 man-
zanas al cultivo de la pifna, siendo la mayorfa de las ---

plantaciones de una extensifén menor de 2 manzanas.

En el proceso productivo de la pifa de estos municipios,
se dan 2 métodos de cultivo: Tradicional y Tecnificado
a excepcibén del municipio de Chiquimulilla donde solo se
préctica el método tradicional.

La comercializacién de la pifia, en los municipios donde
se efectlo el presente estudio se caracteriza por que -
del 87% al 90% de la produccién se canaliza a trives de
los diferentes intermediarios en los distintos canales

de comercializaci6n y solamente del 10% al 13% de dicha

produccién se comercializa en forma directa entre el -

productor y el consumidnr. -

El mercadeo de pina en los municipios de Taxisco y Gua-
zacapan y Chiquimulilla se d& a trdves de 5 canales de
camercializacién , en los canales de camercializaci6n 1,
2 y 3 el detallista alejado de la terminal fué el inter-
mediario que vendi6 el producto al consumidor a un pre--
cio de Q. 6.00 la docena de pifas, participando en dichos

canales 1, 2 y 3 intermediarios respectivamente.-

El canal de comercializacién No. 4 ( Transportista - Deta-

llista ubicado en la terminal) el precio de venta al consu
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midor fué de Q 5.50 la docena de pifias,-

En el canal de camercializacién No.5 se caracterizd por la
venta directa del productor al consumidor sin participacién de
los intermediarios, razén por la cual el precio de compra del
consumidor fué el mis bajo de todos los canales ( Q3.60 la do-

cena de pifas) .-

La produccidn obtenida por los agricultores de la zona de
cultivo de la pina, es de 52,068 docenas, las cuales se venden
de un 87% a 90% en el mercado de La Terminal y de un 10% a 13%

en mercados locales de la regién donde se cultiva.-

La época de cosecha de la zona de cultivo de la pifna, ocu-
rre en los meses de noviembre a junio, y el mayor rendimiento se
obtiene de febrero a junio, notandose despufs una disminucién -
creciente, lo cual tiene influencia directa sobre el comporta-
miento de los precios, pufs estos varian de acuerdo a la ley de

la oferta y la demanda.-

Todos los intermediarios que tienen participacién en la co
mercializacién de la pina, rotan un capital en particular en u-
na semana, el cual es recuperado en su totalidad durante la mis

ma semana, obteniendo diferentes ganancias.-

El intemmediario mayorista es quien rota el mayor capital
por semana, correspondiendole Q 959.50; el cual lo recupera en
el mismo tiempo y adquiere una ganacia por semana de Q 120.50,
que hacen un total de Q 533.64 mensuales; mientras que el trans
portista rota un capital de Q 766.00 por seman& y con el mismo
obtuvo una ganancia de Q 213.20 semanales, equivalente a Q 969.40
mensuales. Los ingresos mensuales de los agricultores son de un
méximo de Q 128.17 y Q 121.53 para los métodos de cultivo té&cni-
ficado y tradicional.-
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Los intermediarios en general son los que obtienen la ma-
yor rentabilidad anual al compararla con la rentabilidad de los
agricultores. Le corresponde al intermediario transportista u-
na rentabilidad de 1,447,31%, siguiendole el detallista ubicado
en la terminal con 666,77%, el detallista alejado de la terminal
con 656.31% y por Gltimo el mayorista con una rentabilidad a-
nual de 653.05%; siendo mayores dichas rentabilidades que las
abtenidas por los agricultores las cuales son de 109.24% y -
51.87% para los métodos técnificado y tradicional respectivamen
te en la primera cosecha, y de 447.57% y 410.44% para los méto-
dos de cultivo tecnificado y tradicional respectivamente, duran
te la segunda cosecha.-

Los principales prablemas que se dan en la camercializacién

de la pifia en la zona donde se efectud el presente estudio son:

a.—- Producciones no uniformes por parte de los productores.

b.- Falta de organizacifn en asociaciones, cooperativas o gre-
miales de los agricultores para efectuar una comercializa
ci6n mis efectiva.-

c.- Pérdidas post-cosecha debido al mal manejo del producto du
rante el transporte, almacenamiento y venta .-

d.- Aumento de los precios de venta del producto al consumidor
camo consecuencia de que los intermediarios no se conforman
con percibir ganancias equitativas respecto a las que reci-
ben los agricultores, sino participan en ganancias extraor
dinarias.-
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RECOMENDACIONES :

Se recomienda que los agricultores se organicen en asocia
ciones y que participen en el mercadeo para poder tener una
mayor utilizacién de la mano de obra rural y una mayor in_
gerencia en la formacién del precio y en las demds condicio_

nes de negociaciones en el mercado.-

Que los agricultores programen sus &pocas de cosecha en los
meses de noviembre a enero, que es cuando los precios son -

mejores.-—

Que el'gobierno establesca plantas procesadoras de pina, con

centros de acopio en las principales zonas de produccién. -

Que se hagan estudios sobre factibilidad de la colocacién-
de este producto en el mercado extranjero, previo anilisis
de las normas de calidad, empaque, volfimenes, transporte y
normas que regulan la entrada de productos en paises consi_

derados como ‘compradores nacionales.-
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ANXO No. 1

CQUADRO o 1

INCPEMENTO OBSERVADO EN EL CULTIVO DE LA PIPA EN GUATEMATA.

AD No. FINCAS EXTENSION COSEQUADA (M2)
1950 1,196 592

1964 3,830 1,324

1979 8,325 2,632

FURNTE

Direceibn Genoral de Estad{stica de Guatemala.

CUADMD No. 2

EXPORTACTON DE PIRA ( 1979 - 1982 )

Peso - Kflos Ml - Quetazales
PAIS 1979 1989 1981 1982 1979 1980 1961 1922
Salvador 484,415 1,063,431 507,243 591,451 52,485 197,954 123,390 122,983
U.S.A. 7,301 15,558 19,274 273,29 1,772 3,851 5,599 47,799
Alerania ———— ———— —— 6,177 2,624

FUINIE: Direec(Bn General de Bstadfstion o0 u o mada.
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DEPARTAMENTO

Izabal
Escuintla
Petén
Alta Verapaz
Guatemala
“ché
Retalhuleu
Suchitepéquez
Huehuetenango
Santa Rosa
Progreso
Chiquimula
Jutiapa
San Marcos
Jalapa
Baja Verapaz
Zacapa

Quezaltenango
Sacatepéquez

TOTALES

FUENTE:

ANEXO No.2
CUADRO No. 3

AREA DE PRODUCCION Y NUMERO DE FINCAS DE PINA.
POR DEPARTAMENTO DURANTE EL ARO DE 1979,

AREA (Mz)

1,103.16
412.36
332.96
302.35
300,30
188.41

72.84
56.39
45.47
41.39
24,88
20.20
13.79
9.24
6.17
5.74
3.03
0.45
0.33

2,939.36

PRODUCCION ( gq )

42,354.04
33,709.72
8,379.08
9,526.30
11,981.60
3,770.89
2,878.47
2,450.63
1,557.79
1,179.56
379.90
671.12
594.94
243.52
184.61
59.10
76.00
44.00
1.00

126,042.27

Direccién General de Fstadistica de Guatemala.

No. DE FINCAS

772
379
992
1,820
102
993
109
160
263
45
40
80
34
28
29
14

3,871

-6£T-



CONTENIDO ALIMENTICIO DE IA PIRA

CONCEPTO

Valor Enérgetico

Agua

Proteina

Grasa

Hidratos de carbono totales
Fibra cruda

Calcio

Fésforo

Hierro

Actividad de vitamina "A"
Tiamina

Riboflavina

Niacina

Acido AscSrbico

ANEXO No. 3

CUADRO No, 4

CANTIDAD

358,00 calorias
517,00 Gramps

3,10
1,20
93,20
2.50
117.00
49.00
3.70
0.49
0.49
0.25
1.23
333.00

”"

-0¥1-

FUENTE: Tabla de composicién de alimentos, INCAP. Anilisis efectuado scbre

una unidad mediana, 617 gramos.



—141—

ANEXO No. 4

BOLETA “A”

DATOS GENERALES:

FINCA:
ALDEA:.:
MUNICIPIO:

DUENO:
Es propietario?  S{: No:

Si es arrendatario, costo por Mz/afio:

L

DESCRIPCION DE LA FINCA:

Nombre del Extension Epoca de
cultivo siembra

CULTIVO DE LA PINA:
HIJOS:

Donde compra los hijos:

Cantidad de hijos/unidad de -drea:
Precio del millar de hijos:

Costo del transporte de los hijos:

Edad del culti-

tivo en meses
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PREPARACION DEL TERRENO:

Costo/Mz de aradura + Rastra:

Desinfecta el suelo? Si: No:
Producto:
Cantidad/Mz: Precio/Unidad:

Forma de aélicacién:

No. de Jornales/Mz:
Costo/Jornal:

Marcado, No. de Jornales/Mz:
Costo/Jornal :

SIEMBRA:

No. de jornales/Mz:

Costo/Jornal:
Distancia de siembra: -« tre plantas:

Entre Surcos:

Nombre de la variedad que siembra:
FERTILIZACION: St: No:

Tipo de fertilizante:
Epocas de aplicacién:

Forma de aplicacifén:
Cantidad/Unidad de &rea:
No. de aplicaciones por ano:

Precio de fertilizantes: No. de Jornales/u.a:

Costo/Jornal :
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F. LIMPIAS:

- NGrero de limpias por ano:
-~ Forma

a) Manual:

No. de jornales/limpia/unidad de &rea:
Costo/jornal:

b) Mecanizada:
Costo/unidad de &rea:

¢) Quimica:
Producto:
Cantidad de producto/Mz:
Costo del producto:
No. de jornales/Mz:

Costo/jornal:
I1T. PIAGAS Y ENFERMEDADES:
A. Insectos que danan el parte que danan y épo
" cultivo. ca de mayor inciden--

cia.
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Control: Si: No:
Producto: Dosis: ( Mz ) Costo :
No. de jornales/Mz Costo/ Jornal

Enfermedades que danan al Parte que danan y épo

cultivo: ca de Mayor incidencia:
Control: Si: No:
Producto: Dosis/ Mz : Costo:

No. jornales/Mz:
Costo/jornal:

Recibe asesoria para controlar plagas y enfermeda--

des ?

Si: No:

én la presta:
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IV. COSECHA:

Mese de cosecha:

No. jornales/Mz:
Costo/jornal:

. No. de pinas/Mz cosechadas:
. No. de docenas/Mz:

4 O QO W >

V. COMERCIALIZACION:

A. Unidad de venta:

B. Precioc maximo: Precio Minimo:
C. Comprador:
- Camionero Nacional: Camionero Extranjero:
- Mercado Local: Mercado Terminal:
- Fdbrica:
- Otros:

D. Cada cuanto tiempo cosecha:
Cantidad que saca por cosecha:

V. TRANSPORTE :

Camidn: Camioneta: Otros:
Unidad de transporte:
Costo:

VII. MANEJO:

1. Clasifica: Sy No:

2. Factores a clasificar:



VIII.

1.
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COSTO DEL CULTIVO:
Cantidad de dinero/unidad de &rea:
OTROS :

Edad de la plantacién en produccién:

2. A los cuantos meses desples de la siarbra empieza

la produccién :

3. No. de plantas/Mz afectadas por otras plagas ( ra

tas, pdjaros, tacuazines, etc¢. ):

. Utiliza alguna hormona: cual?
¢ Porqué ?
Epoca: __Dosis (Mz)
Precio: No, de.
jornales para la aplicacién: Costo
por jornal:

Esta asociado con algunos productores para la ven-
ta?

Con cuantos productores?

- ¢(Porqué?
- Estarfa dispuesto a asociarse con otros produc-
tores del &area:

- Cuenta oon riego:
~ Conoce el mercado externo del producto ( Normas,

etc.):

- Cuando se inici6 ya contaba con algtn mercado se
guro:
- Sabe si el Gobiermo regula el precio de la pifa:



II.

-147-

ANEXO No, 5
BOLETA " B "

DATOS GENERALES :

1. Nambre:
2. Lugar de residencia:
3. Vehiculo que utiliza:

3.1 Pick-Up: 3.2 Camién: 3.3.0tro:
Especi ique
4. El vehiculo es: 4.1 Propio: 4.2 Arrendado:

El acopio o concentracién de los productores:

NGmrero de fincas en que compra las pinas:
Nmero de docenas que campra por viaje:
Costo por docena de pina:

o
O R

Dias de la semana en que se efectfla las campras:

I.5 Compra pina sin ninguna clasificacién: . 81 cam-
pra las pifias clasificadas, indique los factores que toma en
cuenta: I.5.1 Tamano: I.5.2 Grado de madurez:

I.5.3 Color; I.5.4 Otros:

Especifique
Preparacién de las pinas para el consumo:

II.1 Hace alguna clasificaci6én de las pinas: . 8%
clasifica las pinas, indique los factores que toma en cuen-
ta;: I.1.1 Tamano: I.1.2 Grado de Madurez:

I.1.3 Color: I.1.4 Otro:
Especifique

II1.2 Costo de empaque por docena:



IIT.

III.1.

III.2.

I11.2.1
II1.2.3

ggntidad:

I11.2.5
I1I.2.6
III.2.7.

III.2.8.

I1I.2.9.

I11.2.10

I11.2.10

I1II.2.10
I1I1.2.10
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Transporte:

Indique la forma en que se transportan las pinas

al mercado:

Clase y cantidad de los productos que transpor--

ta:
Pinas: III.2.2. Naranja:
Cocos: I1T1.2.4. Otros:

Especifique
Pinas: Unidad de venta: Cantidad:
Naranja: Unidad de venta: Cantidad:
Cocos: Unidad de Venta: Cantidad:
Otros:

Especifique
Indique el costo del transporte hasta el lugar
de venta
Pérdidas:

.1 Sufre pérdidas durante el transporte ?

Si: No:

.2 % pinhas que se pierden por viaje:

.3 Causas
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v.1

Iv.2
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AIMACENAMIENTO:

Cantidad de docenas de pifa que almacena

Forma de almacenamiento: 1IV.2.1 En bodegas

IV.2.2 En cuartos refrigerados
IV.2.3 Otro:

Iv.3
.4

V.1
v.l.1

v.1l.2.

Especifique
Costo de almacenamiento
Pérdidas: 1IV.4.1 % pifas que se pierden
IV.4.2 Causas

La venta:

Lugares de venta:

Escuintla

V.1.1.1. Mercado Central V.1.1.2. Mercado
Terminal

V.1.1.3. Tiendas detallistas V.1.1.4 Consu-
midor

V.1.1.5 Otros
Especifique
Palin

V.1.2.1. Mercado Central
V.1.2.2, Tienda Detallista
V.1.2.3. Consumidor V.1.2.4. Otros

Especifique



V.1.3.
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Guatemala,

V.1.3.1. Mercado Terminal 2.4
V.1.3.2. Supermercados
V.1.3.3. Mercado Cantonal
V.1.3.4. Tiendas detallistas
V.1.3.5.. Consumidor
Vv.1.3.6. Otros

Especifique

Especifique
Clases de venta y precios en el mercado:
A mayoristas

. Porcentaje de pina que vende al por mayor

V.2.1.2. Precio por docena
A minoristas
Porcentaje de pina que vende al por menor
Precio por docena
Al consumidor
Porcentaje de pina que vende al consumidor

2. Precio por docena
3. Precio por unidad

Forma de venta:

Vende sus pinas exhibiéndolas en la carroceria del

vehiculo? st No
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V.3.2. Vende sus pifas en algln puesto del mercado?
st No

V.3.2.1 Indique el costo del puesto por mes

v.3.3. Otra forma de hacer sus ventas

Especifique
V.4 Pérdidas:
V.4.1. Sufre pérdidas durante el tiempo en que hace las
ventas?
si No

V.4.1.1 Indique el porcentaje de pifia que se pierden

Vv.4.1.2. Indique las causas de las pérdidas

VI. Financiamiento:
VIi.1 Recibe' financiamiento para comercializar?
Si No

VI.1.1l. Indique quién le presta el financiamiento

VI.1.2. Quéiporcentaje de inter&s paga?

Mes de Marzo de 1984.

Encuestador:
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